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Samenvatting

Nijmegen heeft op dit moment het probleem dat de meerderheid van de afgestudeerde
studenten de stad verlaten. Daarmee verdwijnt een belangrijk deel van de opgedane
kennis naar andere gedeelten van het land of misschien zelfs wel naar het buitenland.
Voor de Nijmeegse stedelijke economie is het een gemiste kans om het aandeel hoger
opgeleiden in de stad te vergroten. Voor de stedelijke economie is het gunstig om veel
hoger opgeleiden in de stad te hebben, omdat daardoor onder andere de kans op

innovatie wordt vergoot (Hospers, 2005, p. 2).

Het doel van het onderzoek is om de gemeente Nijmegen aanbevelingen te geven over
het huidige evenementenbeleid door het verschil tussen het huidige evenementenaanbod
en de wensen van studenten te analyseren. De centrale hoofdvraag van dit onderzoek
luidt: Op welke manier kan gemeente Nijmegen haar evenementenbeleid beter inzetten

voor het binden van studenten aan haar stad?

De wensen van Nijmeegse studenten zijn empirisch onderzocht door veertig studenten te
enquéteren met betrekking tot het Nijmeegse evenementenaanbod. Enerzijds door te
kilken naar het soort evenement waar de voorkeur van de studenten in het algemeen naar
uitgaat. Anderzijds door te kijken naar de evenementen die de studenten het liefst in
Nijmegen bezoeken. Ook is er gevraagd naar de redenen van het al dan niet bezoeken

van de evenementen.

Om een bijdrage te leveren aan het binden van studenten met behulp van het
evenementenbeleid, is het allereerst belangrijk dat de gemeente zich realiseert dat het
evenementenbeleid beter ingezet kan worden door zich te richten op de wensen van de
doelgroepen die de stad al heeft, in plaats van externe doelgroepen te willen bereiken

door middel van “branding”.

Op basis van de resultaten van het empirisch onderzoek kan worden geconcludeerd dat
het evenementenaanbod in Nijmegen voldoende evenementen heeft die voldoen aan de
belangrijkste voorkeur van de Nijmeegse student. Een belangrijk punt van aandacht is het
onbekend zijn van de respondenten met het Nijmeegse (culturele) evenementenaanbod.
Op dit moment wordt het aanbod in de stad nog niet volledig benut door de studenten,
terwijl ze wel hebben aangegeven er behoefte aan te hebben. Gemeente Nijmegen zou
zich dan ook met het evenemetenbeleid meer kunnen inzetten op het volledig benutten
van het aanbod van evenementen in de stad, door de informatie- infrastructuur te

verbeteren richting Nijmeegse studenten.
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H1 Inleiding

1.1 Achtergrond van het onderzoek

De afgelopen twintig jaar is de hoeveelheid evenementen in Nederland explosief
gestegen (Respons, 2009, p. 2). De vele duizenden evenementen die ons land jaarlijks
telt, variéren van het grachtenconcert in Amsterdam, de exotische sferen van het

zomercarnaval in Rotterdam, tot aan het Gebroeders van Limburg festival in Nijmegen.

Een oorzaak voor de gestegen evenementen kan worden gevonden in het veranderen
van de stad. In de laatste decennia van de vorige eeuw verloren verschillende Westerse
kapitalistische steden hun industriéle functie. Bedrijven besloten om te verhuizen naar
landen waar de productiekosten lager waren. En de locatie voor een fabriek in de steden
zelf werd niet langer getolereerd (Pratt, 2008, p. 109).

De zogenaamde ‘post- industriéle stad’ zocht naar een andere invulling om
economisch bestaansrecht te behouden en richtte zich op de dienstensector (Quinn,
2005, p. 930). In een diensteneconomie draait het voornamelijk om het produceren van
nieuwe ideeén, kennis en ‘data’, waarvoor hoger opgeleide werknemers nodig zijn
(Burgers, 2000, p. 148). In de periode dat de industrie zich terugtrok bestond de stad
voornamelijk uit lager opgeleide inwoners. Om die reden gingen ze actief op zoek naar
hoger opgeleiden (Pratt, 2008, p. 109). Hoger opgeleiden werden ook belangrijk
gevonden omdat ze door hun uitgavenpatroon de gewenste diensteneconomie in stand
zouden kunnen houden (Quinn, 2005, p. 930).

Om de doelgroep hoger opgeleiden te bereiken werd de nadruk gelegd op de
culturele voorzieningen in de stad, om daarmee een aantrekkelijk woonmilieu uit te stralen
(Pratt, 2008. p. 109). Steden begonnen daarin steeds meer te investeren om de aandacht
op hun stad te vestigen, wat zich uitte in opvallende stedelijke architectuur (Burgers,
2000, p. 147), zoals bijvoorbeeld opera gebouwen en musea. Festivals en evenementen
spelen sinds de jaren tachtig ook een belangrijke rol in het promoten van de stad (Quinn,
2005, p. 930).

Vanaf de jaren tachtig is het ‘promoten’ van een stad uitgegroeid tot het populaire
“citymarketing”, waaraan door bijna drie kwart van alle Nederlandse gemeenten aandacht
aan wordt besteed (Hospers, 2009, pp. 11-12). Doordat burgers en bedrijven zich
makkelijker verplaatsen dan voorheen, ervaren gemeenten dat ze een onderlinge strijd
moeten voeren om hun lokale economie ‘op peil’ te houden (Hospers, 2009, p. 8). Bijj
citymarketing gaat het om het overtuigen van doelgroepen om voor een bepaalde stad te

kiezen of er te verblijven (Hospers, 2009, p. 11). Evenementen zijn een belangrijk



onderdeel van deze strategie en steeds meer gemeenten hebben daarom een
evenementenbeleid opgesteld. Daarmee hopen ze de aandacht te trekken en zichzelf te
onderscheiden van andere steden (Quinn, 2005, p. 927).

Een gemeente richt zich met citymarketing op vier externe doelgroepen: bedrijven,
burgers, bezoekers en ‘bollebozen’ (Hospers, 2009, p. 11). De doelgroep ‘bollebozen’
(studenten) is vanaf het begin van deze eeuw voor steeds meer gemeenten belangrijk
geworden. Volgens Hospers (2009, p. 71) zien gemeenten in studenten een makkelijk aan
te trekken doelgroep, omdat ze meer dan gemiddeld verhuizen. Zodra de studenten zijn
afgestudeerd, kan hun kennis ingezet worden in de stedelijke economie. Studenten zijn
daarmee de gewenste hoger opgeleiden van de toekomst.

Vanuit de citymarketingliteratuur is er kritiek gekomen op de manier waarop citymarketing
door veel gemeenten wordt ingezet. Hospers geeft in zijn boek “Citymarketing in
perspectief’ (2009, pp. 11-12) aan dat citymarketing teveel wordt gebruikt als een manier
om de stad te promoten net zoals dat gebeurt in reclamecampagnes voor een bepaald
product. Volgens hem zit een stad echter ingewikkelder in elkaar dan “een blik
sperziebonen® en zouden gemeentebestuurders meer rekening kunnen houden met het
feit dat een stad bestaat uit heel veel verschillende mensen (Hospers, 2009, p. 11). Een
citymarketingstrategie die zich richt op het aantrekken van nieuwe doelgroepen, wordt
door Hospers “koude citymarketing” genoemd (2009, p. 11).

Waar het volgens Boisen (2009) uiteindelijk bij een citymarketingcampagne om zou
moeten draaien, is resultaat in de zin van een daadwerkelijke groei van bedrijven en
bewoners in een stad. Het enige wetenschappelijke aantoonbare effect van “koude”
citymarketing is dat een stad meer bekendheid krijgt (Pellenbarg, 2007). Dat kan ervoor
zorgen dat er een groei in het aantal dagjesmensen en toeristen valt waar te nemen
(Hospers, 2009, p. 61). Nieuwe bedrijven en bewoners zal een stad echter niet snel
krijgen door koude citymarketing, omdat bedrijven en bewoners erg honkvast zijn
(Hospers, 2009, p. 36).

Volgens Hospers (2009, p. 13) en Boisen (z.j.) valt er meer te bereiken met citymarketing,
indien gemeenten onderscheid aanbrengen in de doelgroepen die de stad al heeft en zich
gaan richten op hun wensen en behoeften. 80% van de groei in een stad komt namelijk
voort uit bedrijven die reeds in de stad gevestigd zijn en door plaatselijke bevolking zelf
(Boisen, z.j.) Het is daarom erg belangrijk dat er aandacht wordt besteed aan het
behouden en binden van de reeds aanwezige doelgroepen. Hospers noemt de strategie
waarbij maatregelen centraal staan die gericht zijn op de belangen van de eigen bevolking

‘warme citymarketing’ (2009, p. 13) .



Zoals eerder aangegeven, zijn studenten een belangrijke doelgroep waar veel steden
aandacht aan schenken in hun citymarketingstrategie. Verschillende provinciesteden
zonder een hogere onderwijsinstelling in de stad, doen moeite om een hogeschool aan te
trekken (Van der Meent, 2008, in Hospers, 2009, p. 71). Uit onderzoek komt echter naar
voren dat studentensteden, met uitzondering van de vier grote steden in de randstad, te
maken hebben met een grote uitstroom van studenten na het beéindigen van hun
studietijd (Van Huis & van Agtmaal-Wobma, 2009, p. 44). Voor de stad Groningen is in
datzelfde onderzoek berekend dat ongeveer de helft van de studenten die rond hun 18°-

19° levensjaar in de stad komen wonen, deze na vijf jaar alweer heeft verlaten.

Op dit moment fungeren de negen studentensteden Groningen, Enschede, Nijmegen,
Maastricht, Eindhoven, Tilburg, Leiden, Delft en Wageningen als zogenaamde
“roltrapsteden”. Daarmee wordt bedoeld dat studenten tijdelijk verhuizen naar de stad om
te studeren, daar een stapje hoger komen op de maatschappelijke ladder, maar de stad
weer verlaten na het beéindigen van hun studie (Venhorst, Edzes, Broersma, & Van Dijk,
2011, p. 1). Het lijkt voor studentensteden dan ook belangrijker om zich te richten op het

vasthouden van studenten in plaats van het aantrekken van nieuwe studenten.

In dit onderzoek staat de studentenstad Nijmegen centraal. Er is gekozen om deze
middelgrote stad centraal te stellen, omdat tot nu toe in onderzoeken meer aandacht is
geschonken aan het behouden van studenten in grote steden zoals Rotterdam
(onderzoek van Russo, Van den Berg & Lavanga uit 2003). Terwijl het ‘brain drain’
probleem juist meer voorkomt in steden die op een verdere afstand liggen van de
Randstad, zoals Nijmegen (Van Huis & van Agtmaal-Wobma, 2009, p. 44).

In Nijmegen heeft men op dit moment te maken met een grote groep
afgestudeerden die de stad verlaten. Volgens Pool en Rutjes (2011) geeft het bureau
Marktverkenning, Strategie en Ontwikkeling van de Radboud Universiteit op dit moment

aan dat maar liefst 65% van de afgestudeerden vertrekken.

Ondanks de grote uitstroom van studenten na het beéindigen van hun studie, blijft
gemeente Nijmegen zich vanuit de citymarketing richten op het aantrekken in plaats van
het behouden van deze doelgroep. Dat komt duidelijk tot uiting in het meest recente
beleidsstuk over citymarketing, het “Voortgangsdocument citymarketing Nijmegen”
(Gemeente Nijmegen, 2010). Hierin staat aangegeven dat studenten vallen onder de
doelgroep waarvan een (economische) meerwaarde voor de stad wordt verwacht en om
die reden dienen te worden aangetrokken (Gemeente Nijmegen, 2010, p. 3). Het

evenementenbeleid dat als belangrijk uitvoeringsinstrument dient voor de



citymarketingdoelen, richt zich ook voornamelijk op het aantrekken van externe
doelgroepen (Gemeente Nijmegen, 2004, p. 4).

Gemeente Nijmegen staat met hun beleid dus niet stil bij de uitstroom van
studenten, terwijl dat wel een mogelijkheid van het citymarketingbeleid zou kunnen zijn. In
het Algemeen Nijmeegs Studentenblad worden zorgen geuit over de uitstroom van
Nijmeegse alumni (Pool & Rutjes, 2011). Ze geven aan dat op deze manier de stad
jarenlang voor niets in deze doelgroep investeert en dat uiteindelijk de opgedane kennis

verloren gaat.

Dit onderzoek laat zien dat gemeente Nijmegen met het evenementenbeleid, als
onderdeel van het citymarketingbeleid, kan bijdragen aan het vergroten van de kans dat
de Nijmeegse studenten gebonden raken aan de stad. Zoals de ‘warme citymarketing’
theorie van Hospers aangeeft, is het daarbij belangrijk dat er aandacht wordt besteed aan
de wensen die de studenten hebben. Tot nu toe is nog niet onderzocht welke wensen
Nijmeegse studenten hebben ten aanzien van het evenementenaanbod in de stad. In dit

onderzoek wordt getracht om hier meer inzicht in te krijgen.
1.2 Doelstelling, relevantie en onderzoeksvragen

Het doel van dit onderzoek is om aanbevelingen te doen aan de gemeente Nijmegen over
het huidige evenementenbeleid, door het verschil tussen het huidige evenementenaanbod

en de wensen van studenten te analyseren.

Dit onderzoek sluit aan bij andere onderzoeken waarbij het gaat om het binden van
studenten. Tot nu toe gaat de meeste aandacht daarbij uit naar het belang van voldoende
startersbanen om de studenten aan de stad te binden. Als reden wordt gesteld dat
studenten vooral de stad verlaten omdat ze elders meer kans hebben op een geschikte
baan (Venhorst, e.a., 2011, p. 1).

In dit onderzoek is gekozen om het evenementenbeleid centraal te stellen als
onderwerp van onderzoek, om daarmee bij te dragen aan het bindingsprobleem. Naast
economische motieven om een stad te verlaten, komt in onderzoek naar binding namelijk
ook naar voren dat studenten minder vaak verhuizen als ze zich geintegreerd voelen in de
stad (Russo, e.a., 2003, p. 23). Dat kan worden bereikt door beleidsmaatregelen te
stimuleren waarbij studenten al tijdens de studententijd de stad leren kennen en ervaren
dat het prettig wonen is die stad (Russo, e.a., 2003, p. 23). Vrijetijdsbesteding aan
(populaire) cultuur en vermaak is een belangrijk onderdeel in het leven van jonge
volwassenen (Chatterton & Hollands, 2002, p. 97). Daarnaast is het zo dat na het
bezoeken van een evenement dat in de ogen van bezoekers geslaagd was, sommige

bezoekers meer trots zijn op de stad dan daarvoor (Wood, 2005, p. 49). Ook dragen



evenementen bij aan het ontmoeten van andere leefstijl- en medebewoners uit de stad,
wat kan bijdragen aan het gevoel dat je onderdeel uitmaakt van de stad waarin je woont
(Quinn, 2005, p. 940).

De onderzoeksvraag die in dit onderzoek centraal staat is de volgende:

Op welke manier kan gemeente Nijmegen haar evenementenbeleid beter

inzetten voor het binden van studenten aan haar stad?
1.3 Opbouw van het onderzoek

De opbouw van het onderzoek is als volgt. In het volgende hoofdstuk wordt de relatie
tussen “warme citymarketing” , studenten en evenementen beschreven. Daarin komt
allereerst naar voren dat evenementen niet alleen belangrijk zijn voor de beeldvorming
van steden, maar ook een belangrijke sociale rol kunnen vervullen voor de eigen inwoners
van de stad. Het besef dat het in de citymarketing niet alleen hoeft te gaan om het
uitstralen van een gewenst beeld over de stad, maar dat het efficiénter kan zijn om
aandacht te besteden aan het behouden van de eigen doelgroepen, komt naar voren in
de tweede paragraaf. Hoofdstuk twee eindigd met een antwoord op de vraag welke
meerwaarde studenten hebben voor een stad.

Het derde hoofdstuk gaat dieper in op de vraag welke methodologische keuzes
belangrijk zijn geweest in het onderzoek. Waarom is er gekozen om de voorkeuren van
studenten te achterhalen met behulp van een enquéte en hoe is deze opgesteld?

Het vierde hoofdstuk begint met een korte inleiding over het evenementenbeleid
van gemeente Nijmegen. Daarin wordt bekeken in hoeverre de gemeente in het huidige
beleid aandacht besteed aan de wensen van de eigen bewoners omtrent evenementen.
De rest van het hoofdstuk bestaat uit het beschrijven van de voorkeuren van studenten
over evenementen in het algemeen en evenementen in Nijmegen. Daarbij wordt ook
ingegaan op de redenen die de studenten hebben aangedragen om evenementen wel of
juist niet te bezoeken.

In het laatste hoofdstuk wordt een antwoord gegeven op de hoofdvraag waarmee
een aantal aanbevelingen aan de gemeente Nijmegen worden gedaan. Ook wordt er

gereflecteerd op de beperkingen die dit onderzoek met zich mee heeft gebracht.



H2 De relatie tussen warme citymarketing, studenten en

evenementen

Dit hoofdstuk beschrijft allereerst de rol van evenementen in een post- industriéle stad.
Vervolgens wordt er besproken dat gemeenten naast branding, ook “warme

citymarketing” als mogelijkheid hebben voor hun (evenementen)beleid. Het hoofdstuk
sluit af met het bespreken van de meerwaarde die studenten kunnen hebben voor een

stad.

2.1 Derol van evenementen in een post- industriéle stad

Na het vertrek van de industrie uit westerse kapitalistische steden, is de dienstensector
belangrijker geworden voor de economie van een post-industriéle stad (Burgers, 2000, p.
146). Een stad waarin de dienstensector een groot aandeel heeft gekregen in de
werkgelegenheid, is onder andere te herkennen aan een grote hoeveelheid kantoren en
bedrijven die zich daar hebben gevestigd. In deze kantoren worden geen “tastbare”
producten gemaakt, maar draait het om het bedenken van bijvoorbeeld nieuwe ideeen of
kennis.

Voorbeelden van bedrijven uit de “dienstensector” zijn verzekeringskantoren,
banken, adviesbureaus of hoofdkantoren van een buiten de stad gelegen productiebedrijf.
In veel steden zien kantoren uit deze sector er min of meer hetzelfde uit. Ze zijn groot,
hoog en de buitenkant ervan is regelmatig bedekt met een glanzende laag marmer of
spiegelend glas. In de literatuur wordt de aandacht die bedrijven besteden aan het
uitstralen van “macht”, “succes” en “aantrekkelijkheid” door middel van dat uiterlijk
“impression management” genoemd (Burgers, 2000, p. 147). De zogenaamde

“‘wolkenkrabbers” zijn daar een duidelijk voorbeeld van.

Doordat globalisering heeft bijgedragen aan het eenvoudiger worden van bedrijfs- maar
ook personenverplaatsingen, ervaren verschillende steden dat ze een concurrentiestrijd
moeten voeren om de economie te kunnen laten groeien (Pratt, 2008, p. 109).
Stadsbestuurders wilden graag nieuwe bedrijven en hoger opgeleide werknemers
aantrekken. Het uiterlijk van niet alleen bedrijfsgebouwen, maar de gehele presentatie van
steden naar de buitenwereld toe kreeg daarom veel aandacht van de stadsbestuurders
(Burgers, 2000, p. 147).

De toename van hogeropgeleide werknemers in de stad heeft tot gevolg gehad dat er een
stedelijke middenklasse is ontstaan die meer meer vrije tijd en hogere inkomens hadden
dan voorheen (Scott, 1997, p. 324). Daarom werd bij de groei van de dienstensector in

toenemende mate ook “cultuur” ingezet als middel om zich te kunnen onderscheiden van



andere steden. Het ontstaan van de stedelijke middenklasse heeft er volgens Scott (1997,
p. 324) dan ook voor gezorgd dat de stad is veranderd van een plek om in te werken naar
een plek waar men hun vrije tijd ging besteden. Hij geeft aan dat er een stijging in
“consumptie” van “culturele producten” heeft plaatsgevonden. Doordat inkomens stegen,
kreeg men meer mogelijkheden om in hun vrije tijd gebruik te maken van het culturele
aanbod dat een stad te bieden had. Mensen bezochten bijvoorbeeld vaker een restaurant
of brachten een bezoek aan het museum of een theatervoorstelling. Ook de andere
“culturele producten” van de stad zoals bijvoorbeeld kunst, mode en muziek waren meer
in de belangstelling, aldus Scott (1997, p. 324).

Doordat meer mensen in hun vrije tijd belangstelling toonden voor hetgeen de stad
aan cultuur te bieden had, groeide het aantal bedrijven dat zich richten op deze
“symbolische producten” en daarmee dus ook het aanbod daarin. Aangezien men meer
gebruik ging maken van het culturele aanbod in de stad, zagen steden hierin een nieuwe

mogelijkheid om zichzelf te onderscheiden van de rest (Zukin, 1998, p. 826).

De vanaf de jaren tachtig gestegen belangstelling vanuit steden voor evenementen valt
volgens Quinn (2005, pp. 930- 931) te verklaren op basis van bovenstaande ontwikkeling.
Ze geeft aan dat doordat steeds meer mensen hun vrije tijd besteedden in het
stadscentrum en gebruik maakten van het culturele en recreatieve aanbod in de stad,
steden in evenementen een goede manier zagen om zichzelf te onderscheiden van

andere steden, die ook nieuwe bedrijven en bewoners trachtten aan te trekken.

Zoals eerder genoemd, is vanaf de jaren tachtig het organiseren van evenementen een
veel gebruikte strategie om de aandacht op een stad te vestigen. De gedachte achter het
organiseren van een grootschalig evenement is dat er veel bezoekers op af zullen komen
waarvan de lokale economie niet alleen tijdelijk profiteert, maar ook op de lange termijn
(Burgers, 2000, p. 153). De bezoekers geven op de dag van het evenement geld uit aan
bijvoorbeeld lokale horeca en hotels. Vooral de hoeveelheid “nieuw” geld dat uitgegeven
wordt door bezoekers van buiten de stad, is daarbij belangrijk (Pasanen, Taskinen &
Mikkonen, 2009, p. 114). Daarnaast kan de stad, of gedeelten van een stad, een
positiever beeld krijgen bij mensen en bedrijven buiten de stad, waardoor meer bedrijven

en mensen besluiten om zich daar te vestigen (Klaic, Bollo & Baccella, z.j., p. 37).

Naast een economische rol, wordt er in de literatuur ook een sociale rol toegeschreven
aan evenementen. Doordat het culturele aanbod en andere vrijetijdsvoorzieningen in de
stad gestegen waren en het voor veel mensen toegankelijk was geworden, is het voor
sommigen juist een middel geworden om zich te onderscheiden van de rest (Vivant, 2010,
p. 122). Vivant (2010, p. 122) geeft aan, op basis van het werk van Lash& Urry uit 1994,



dat de keuzes die mensen maken op cultureel gebied “reflexief’ zijn. De culturele keuzes
die iemand maakt, kan een manier zijn om je jezelf te uiten. Volgens Burgers is het zelfs
zo dat in de huidige diensteneconomie, mensen meer persoonlijke waarde ontlenen aan
hun levensstijl en hetgeen ze op cultureel gebied consumeren, dan aan hun werk (2000,
p. 149). Het onderzoek van Chatterton en Hollands (2002, p. 97) geeft aan dat het ook
voor jong volwassen steeds belangrijjker wordt voor hun identiteit wat ze consumeren en

waar ze hun vrije tijd besteden.

Naast een persoonlijke waarden, ontlenen mensen ook gezamelijk sociale waarden aan
hun vrijetijdsbesteding. Het bezoeken van evenementen, waarbij mensen met dezelfde
interesses elkaar ontmoeten, dragen bij aan het versterken van de onderlinge band
tussen hen (Quinn, 2005, p. 928). Het gaat om delen van een beleving en het
communiceren van persoonlijke waarden en levensstijl (Klaic, e.a., z.j., p.42). Naast de
voorkeur voor bijvoorbeeld bepaalde muziek of culturele voorstellingen, zoeken mensen
vaak naar een ‘socialiserende beleving’ binnen een creatief en inspirerend milieu (Klaic,
e.a., Z.j., p. 48). Soms gaat het er simpelweg om “er ook” te zijn, en hetzelfde te ‘ervaren’
als anderen. Evenementen spelen daardoor een belangrijke rol binnen de lokale

gemeenschappen, dat verder gaat dan plezier en esthetiek (Klaic, e.a., z.j., p. 48).

De sociale rol van evenementen is volgens Klaic e.a. dan ook erg bruikbaar voor een
gemeente in de stedelijke ontwikkelingsstrategie. Door middel van evenementen kunnen
bewoners op een andere manier tegen de plek waar ze wonen aan gaan kijken. De
perceptie van eigen stad verbetert. Een ‘risicovol gebied’ kan door evenementen
bijvoorbeeld aantrekkelijker worden om er toch naar toe te gaan en kan, door een veilige
ervaring tijdens het evenement een algemeen veiliger gevoel geven. Dit kan leiden tot een
verhoging van het vertrouwen onder bewoners van dat gebied (Klaic, e.a., z.j., p. 48).
Uit een empirisch onderzoek van Wood (2005, p. 49) naar sociale impact van
evenementen is naar voren gekomen dat de bezoekers van een evenement die het
evenement geslaagd vonden naderhand een positiever gevoel overhielden aan de plek
waar het evenement werd gehouden. Ze waren meer trots op het gebied dan voor het
evenement. Onderzoek van Klaic e.a. heeft ook aangetoond dat het de communicatie
tussen bewoners kan verbeteren en er meer onderling begrip kan ontstaan voor sociale,

etnische, culturele en leeftijdsgroepen (z.j., p. 48).

Samenvattend kan worden gezegd dat evenementen in een post-industriéle stad naast
een belangrijke economische rol, ook een sociale rol hebben. Op economisch gebied zijn
ze onderdeel van een stedelijke strategie om de beeldvorming van de stad gunstig te

beinvioeden, zodat meer mensen en bedrijven zich willen vestigen in de stad. Daarnaast



hebben evenementen voor de bezoekers een belangrijke sociale rol. De beeldvorming
van evenementen kan bijdragen aan een beter beeld van de stad onder de bewoners zelf,
waardoor meer vertouwen in de stad verkregen kan worden. Ook vinden mensen het fijn
om tussen gelijkgestemden elkaar te ontmoeten, dat kan bijdragen aan meer onderling
begrip tussen bewoners van een stad. Inwoners die trots zijn op hun stad en een positief
gemeenschapsgevoel hebben, kunnen dit gevoel ook overdragen aan potentiéle

bewoners.
2.2 Citymarketing: van branding naar binding

Citymarketing wordt tegenwoordig door veel gemeenten gebruikt als strategie om de
lokale economie te stimuleren (Hospers, 2009, p. 12). Hospers geeft in zijn werk een
definitie van citymarketing: “Citymarketing is het langetermijnproces en/of het
beleidsinstrument bestaande uit verschillende, met elkaar samenhangende activiteiten
gericht op het aantrekken en behouden van specifieke doelgroepen voor een bepaalde
stad” (Hospers, 2009, p.12). Steeds meer gemeenten stellen een speciale “marketeer”
aan die samen met de gemeente bepaalt wat de stad inhoudt en wat de stad naar
anderen toe moet uitdragen (Hospers, Boekema & Lombarts, 2008, p. 13). Om andere
mensen bekend te maken met de kwaliteiten van de stad, gebruiken gemeenten binnen
hun citymarketingstrategie ook vaak een zogenaamde ‘brandingstrategie’.

Door middel van ‘branding’ wordt geprobeerd om bij de verschillende doelgroepen
een ‘gewenst’ beeld over de stad te creéren, met als doel dat ze voor die stad kiezen
(Hospers, Boekema & Lombarts, 2008, p. 17 ). Om een positief beeld van de stad te
creéren is het noodzakelijk dat de complexiteit van de stad gereduceerd wordt tot enkele
aansprekende aspecten (Hospers, Boekema & Lombarts, 2008, p. 39). Onder ‘branding’

vallen bijvoorbeeld mediacampagnes, slagzinnen en evenementen.

Binnen de citymarketing draait het voornamelijk om de beeldvorming rondom de stad,

omdat mensen de stad ervaren door de ‘perceptie’ van dat beeld (Kavaratzis & Ashworth,
2005, p. 507). Uiteindelijk kan men een stad pas bezoeken of zich daar vestigen wanneer
men van het bestaan van de stad afweet. Een plaats bestaat in iemands hoofd (perceptie)
doordat we in staat zijn om een beeld te vormen door gebruik te maken van ervaringen uit

het verleden en door bronnen van buitenaf (Hospers, 2005, § V).

Er spelen drie processen mee waardoor mensen zich een beeld kunnen vormen rondom
een stad volgens Kavaratzis en Ashworth (2005, p. 507). Ten eerste vormen geplande
ingrepen het beeld van een stad, zoals het stedelijk ontwerp van een stad. Ten tweede
speelt de manier waarop we de stad gebruiken mee en tenslotte wordt de beeldvorming

rondom een plaats beinvioed door representatie van de plek door anderen, zoals dat



bijvoorbeeld gebeurt in de media, in films, advertenties en boeken.

Het beeld dat we vormen van een bepaalde plaats is dus gebaseerd op
subjectieve gegevens en is uiteindelijk erg belangrijk in de beslissing om al dan niet in een
bepaalde plaats te wonen, recreéren of te werken (Hospers, 2005, 8§ V). Citymarketing
probeert de drie processen waardoor beeldvorming tot stand komt te beinvioeden
(Kavaratzis & Ashworth, 2005, p. 507).

Het creéren van een positief beeld van een plek door middel van evenementen wordt
veel gebruikt in de citymarketing. Er kan daarbij een onderscheid worden gemaakt in
beeldvorming gericht op het beinvioeden van externe of interne doelgroepen. De keuze
daarvoor hangt af van hoe gemeenten tegen citymarketing aankijken, wat men verwacht
ermee te bereiken.

Braun (2008, 172) geeft aan dat citymarketing op dit moment voornamelijk gericht
is op externe doelgroepen, omdat dat in de ogen van stadsbestuurders ook het doel is
van citymarketing, namelijk het aantrekken van nieuw kapitaal in de vorm van mensen of
bedrijven. De interne doelgroepen van een stad zijn dan geen onderdeel van het
citymarketingbeleid van de stad, maar andere beleidstakken richten zich op het wel en

wee van de stedelijke bevolking (Braun, 2008, 172).

De manier waarop er tegen citymarketing wordt aangekeken is volgens Berenschot aan
het veranderen (z.j.). Hospers (2009) is een veel geciteerde auteur op dat gebied. Hij
maakt een onderscheid in ‘koude’ en ‘warme’ citymarketing , om daarmee aan te geven
dat het ook mogelijk is om de citymarketingstrategie te richten op de interne doelgroepen
die de stad al heeft. Daarmee bedoelt hij dat koude citymarketing zich voornamelijk richt
op het aantrekken van nieuwkomers en warme citymarketing zich richt op het behouden
en binden van de eigen bevolking. ‘Warme citymarketing’ wordt door Hospers
omschreven als de maatregelen die gericht zijn op de eigen bevolking (2009, p. 13). Het
accent binnen de citymarketing komt te liggen bij de bewoners, bedrijven en ‘bollebozen’
die een stad al heeft (2009, p.115).

Voor een gemeente is het relevant om zichzelf af te vragen waar deze
doelgroepen behoefte aan hebben en wat ze nog missen in de stad. Voorbeelden van
warme citymarketing zijn goedkope woningbouwprojecten voor starters, het regelen van
traineeships voor afgestudeerden bij het lokale bedrijfsleven, een goede serviceverlening
aan bedrijven maar ook het aanleggen van een stadsstrand (Hospers, 2009, p.115).
Volgens Hospers is een warme citymarketing, waarbij een tevreden inwoner centraal
staat, uiteindelijk effectiever dan een ‘koude’ citymarketing strategie. Dit punt wordt door
Boisen (z.j.) met duidelijke cijfers onderbouwd. Volgens hem is het namelijk zo dat 80%

van de groei van de stad veroorzaakt wordt door eigen bedrijven en inwoners.



Mommaas geeft aan dat de citymarketing teveel gericht is op
beeldvormingsprocessen omwille van het imago van de stad naar buiten toe te verbeteren
(2002, p. 35) . Volgens hem is het belangrijker om deze beeldvormingsprocessen in te
zetten op het duidelijk maken aan de eigen inwoners, dat de stad op sociaal- cultureel
gebied veel te bieden heeft. Hij geeft aan dat in het ideale geval een gemeente winst kan
boeken op het gebied van het verhogen van trotse gevoelens onder de bewoners over de
stad. Daarbij is het ook mogelijk dat het onderlinge gevoel van samenhang wordt
verbeterd en de sfeer in de stad wordt verhoogd (2002, p. 43). Om dat te bereiken, door
middel van citymarketing, is het zaak voor een gemeente om zich te richten op interne
sociaal- culturele doelen, in plaats van exerne economische belangen (Mommaas, 2002,
p. 45).

Tot nu toe is beschreven dat de citymarketingliteratuur aangeeft dat ‘warme citymarketing’
een waardevolle strategie zou kunnen zijn voor de ontwikkeling van de stad, omdat
tevreden inwoners en bedrijven daar zelf een bijdrage aan leveren. In de literatuur komt
ook naar voren dat er auteurs zijn die zich ook afvragen of het niet beter zou zijn als

steden hun evenementen meer zouden richten op de voorkeuren van de eigen bevolking.

Quinn (2005) geeft aan dat de positieve aspecten van evenementen voor de eigen
bevolking onder druk kunnen komen te staan, indien een gemeente besluit dat een
evenement gaat dienen als onderdeel van hun citymarketingstrategie. Ze heeft onderzoek
gedaan naar de ontwikkeling van evenementen in de lerse stad Galway en ze concludeert
dat de sociale waarde die het evenement in de beginfase had voor de eigen bewoners
uiteindelijk deels verdwenen is. Als reden daarvoor noemt ze dat de gemeente de
evenementen teveel heeft gepromoot en dat de gestegen toeristenstroom uiteindelijk de
belangstelling van de lokale bevolking voor het evenement hebben doen afnemen. Men
identificeerde zich bijvoorbeeld niet meer met het evenement, omdat het te commercieel
werd (2005, 934).

Pasanen e.a. (2009) en Klaic e.a (z.j.) benadrukken dat op dit moment het
draagvlak van de evenementen soms wordt vergeten. Klaic e.a. geven aan dat in het
verleden veel evenementen zijn gestart “omdat anderen het ook doen”, zonder zich
daarbij af te vragen wie op het festival zit te wachten en welk publiek eropaf komt (z.j., p.
28).

Volgens Hospers (2009) denken veel gemeenten te makkelijk over het opzetten van een
evenement in de hoop nieuwe bezoekers aan te trekken. Door kopieergedrag organiseren
tal van steden in de zomermaanden bijvoorbeeld “culturele festijnen” , maar alleen de stad

Maastricht is erin geslaagd om daarmee bezoekers van buiten de stad aan te trekken.



Volgens Hospers zou een gemeente dan ook alleen maar evenementen voor de eigen
bevolking moeten organiseren (2009, p. 61).

Indien steden teveel gericht zijn op het uitstralen van een ‘uniek beeld’ van de stad
door evenementen, bestaat er ook de mogelijkheid dat er ‘cliches’ ontstaan, alsdus Russo
en Sans (2009, p. 163). De auteurs spreken over het “paradoxale effect” van
evenementen als onderdeel van een brandingstrategie. Ondanks dat steden zichzelf
willen onderscheiden, zijn ze in het aanbod steeds meer op elkaar gaan lijken. In het boek
van Metz wordt uitgebreid beschreven dat Nederlandse steden op dit moment veel
kopieergedrag vertonen en ze schrijft kritisch dat het soms lijkt dat de stadbewoner door
alle ‘pret’ zich verdreven voelt uit de binnenstad. Metz geeft aan dat evenementen en
ander ‘fun’ op dit moment een belangrijke vrijetijdsbesteding zijn voor mensen, maar dat

het wel zaak is dat gemeenten met het beleid het aanbod blijven reguleren (Metz, 2002,

p. 286).

Er kan samenvattend worden gezegd, dat verschillende auteurs vraagtekens stellen bij de
gevolgen van evenementen als onderdeel van een koude citymarketingstrategie. Door
niet voldoende draagvlak om het voortbestaan van evenementen veilig te stellen
bijvoorbeeld, en kopieergedrag onder steden neemt de aantrekkelijkheid van
evenementen af. Door de wensen van de eigen inwoners centraal te stellen binnen de
citymarketing, en ook het evenementenbeleid, kan een gemeente voorkomen dat er
evenementen plaatsvinden die niet gewenst zijn en mogelijk alleen maar overlast

veroorzaken.
2.3 De meerwaarde van studenten voor een stad

DE student bestaat niet omdat ieder individu anders is. Maar ‘studenten’ in het algemeen
staan wel als doelgroep bekend. Er wordt bijvoorbeeld gesproken over ‘de studentenstad’
of een ‘studentikoze’ manier van leven. Chatterton (1999) heeft onderzocht waarom
studenten als een groep beschouwd worden. Uit zijn onderzoek komt naar voren dat er
overeenkomsten bestaan in de wijze waarop studenten hun studententijd doorbrengen.
Veel studenten gaan op kamers wonen, leven gezamenlijk in een studentenhuis en
besteden een groot deel van hun tijd aan sociaal- culturele activiteiten buitenshuis. Deze

zogenaamde “traditionele studenten” hebben een overeenkomstige levensstijl.

Volgens Chatterton (1999, p. 119) begint het proces waarmee studenten een
overeenkomstige levensstijl ontwikkelen bij de universiteit of hogeschool waar een unieke
tijdsindeling heerst. Daarmee wordt bedoeld dat zowel universiteit als hogeschool met

lesroosters werkt die afwijken van een standaard dagelijkse 9 tot 17 tijdspanne.



Daarnaast zorgt de universiteit of hogeschool voor studentgeoriénteerde ruimten, zoals de
universiteitscampus. Bourdieu (1984, in Chatterton, 1999, p. 119) geeft aan dat
traditionele studentenruimten, die ieder jaar door nieuwe studenten bewoond worden, de
basis zijn voor de ontwikkeling van een gemeenschappelijke levenssfeer, ook wel ‘student
habitus’ genoemd. Deze ruimten zorgen ervoor dat studenten een zichtbare manier van
leven ontwikkelen die zij zich gedurende hun studie eigen maken en belichamen
(Chatterton, 1999, blz. 119).

De doelgroep studenten hebben invioed op de stad op verschillende manieren. Ten
eerste hebben studenten een invioed op de stedelijke economie. Studenten hebben een
indirecte invlioed op de stedelijke economie, doordat ze de hoger opgeleiden van de
toekomst zijn. Kennis is noodzakelijk voor bedrijven die willen innoveren (Hospers, 2005,
p.2). Het bedenken van nieuwe producten, diensten en processen, wat zorgt voor
economische vooruitgang, wordt voornamelijk gedaan door hoger opgeleiden. Een
kennisintensief bedrijf vestigt zich daarom liever in een stad waar veel hoger opgeleide
mensen wonen. Tegenwoordig volgen de innovaties zich in een zodanig hoog tempo op
en is er veel concurrentie vanuit andere landen, waardoor het voor een bedrijf onmogelijk

is om zich daaraan te onttrekken, aldus de auteur (Hospers, 2005, p.2).

Ook zorgen studenten indirect voor positieve gevolgen voor de economie, doordat zij de
reden zijn dat een universiteit of hogeschool kan blijven bestaan. Een universiteit zorgt
voor directe werkgelegenheid in de stad (Russo, e.a., 2003, p. 4). Zo biedt bijvoorbeeld de
Radboud Universiteit Nijmegen werkgelegenheid aan ongeveer 5.000 voltijd banen,
waaraan de universiteit meer dan 300 miljoen euro per jaar aan salarissen uitbetaald
(Radboud Universiteit Nijmegen, 2010). Een hogeronderwijsinstelling draagt tevens bij
aan innovatieve ontwikkelingen. Zo heeft het hoger onderwijs de afgelopen jaren te
maken gekregen met bezuinigingen, waardoor universiteiten genoodzaakt zijn om op
zoek te gaan naar nieuwe manieren van inkomstenwerving. Chatterton (2010, p. 2) geeft
aan dat er door die ontwikkeling sprake is van meer betrokkenheid tussen een universiteit
en de private sectoren. Deze betrokkenheid heeft gezorgd voor meer werkgelegenheid,
bijvoorbeeld doordat de universiteitscatering wordt ingehuurd voor een congres, of door
het aanbieden van cursussen aan particulieren vanuit de universiteit. Daarnaast kan de
kennis die op een universiteit ontstaat, ook gebruikt worden voor het oplossingen van

maatschappelijke problemen (Hall, 1997, p. 309).

Ten tweede dragen studenten bij aan de sociaal- culturele levendigheid van steden.
Volgens Chatterton (1999, p. 120) hebben studenten zowel een passieve als een actieve

impact op de stedelijke cultuur. De passieve impact wordt zichtbaar door het grote aantal



studenten dat het stadscentrum, bandjes, galerieén en tentoonstellingen bezoekt en een
publiek vormen in bijvoorbeeld cafés, nachtclubs en bioscopen. Daarnaast dragen
studenten volgens hem actief bij aan de stedelijke cultuur door op eigen initiatief culturele
activiteiten te ontplooien. Er bestaan bijvoorbeeld studentenbands, studentenkoren,
studentencabaret, of studenten werken als DJ in het plaatselijke café. Het organiseren
van verschillende soorten evenementen door studenten valt eveneens onder deze
categorie (Chatterton, 1999, p.120).

Studenten dragen eveneens bij aan het aantrekkelijk maken van het culturele
klimaat in een stad, omdat ze een potentiéle rol spelen in het creéren van “levendige”,
“authentieke” en “expressieve” omgevingen (Russo & Sans, 2009, p. 161). Omdat volgens
Russo en Sans studenten over het algemeen (nog) niet commercieel gemotiveerd zijn,
leveren ze vanuit “interne waarden” een bijdrage aan het culturele aandbod in de stad.
Volgens beide auteurs kan dat ervoor zorgen dat steden die een meer “monotone” cultuur
hebben, door de bijdrage van studenten veranderen in stad met een aantrekkelijker
cultureel klimaat. Als voorbeeld geven ze dat studenten in Venetie in staat zijn geweest
om daar het verschil te maken in de monotone toeristencultuur (2009, p. 161).

Daarnaast kunnen studenten bijdragen aan de “levendigheid” van de stad
(Hospers, 2009, p. 71). Naast dat studenten regelmatig overdag een bezoek brengen aan
de binnenstad (Hospers, 2009, p. 71) kan het voorkomen dat op een maandagavond de
terrassen nog tot in de late uurtjes bezet zijn. De levendigheid van een stad, mede door
studenten gecreéerd, draagt bij aan een aantrekkelijk stadscentrum om in te wonen voor

de lokale stedelijke bevolking (Tallon & Bromley, 2004).

De laatste meerwaarde van studenten voor een stad die beschreven wordt in dit
onderzoek, is dat studenten een positieve invloed kunnen uitoefenen op de buurt waar ze
wonen. Uit onderzoek van Arthurson (2010, p. 50) blijkt dat oude arbeiderswijken, waarbij
het grootste gedeelte van het huizenaanbod bestaat uit sociale huurwoningen en
goedkopere particuliere huurwoningen, vaak bewoond worden door mensen met een
lager dan gemiddeld inkomensniveau, die minder dan gemiddeld werken en sneller dan
gemiddeld vatbaar zijn voor (economische) veranderingen. In deze wijken kan er volgens
Arthurson met de juiste “sociale mix” sprake zijn van sociale interactie tussen
buurtbewoners van verschillende achtergronden. Dit zorgt voor een breder netwerk,
waardoor de mogelijkheden van bijvoorbeeld de toegang tot werkgelegenheid wordt
vergroot. Studenten kunnen bijdragen aan de opwaardering van de buurt, door in deze

wijken te gaan wonen (Arthurson, 2010, p. 50).



Uit bovenstaande paragraaf komt naar voren dat studenten een meerwaarde zijn voor een
stad op sociaal- cultureel, en economisch gebied. Het kan daarom een belangrijke
doelgroep zijn voor stadsbestuurders om aandacht aan te schenken in hun beleid.

H3 Methodologie

In dit hoofdstuk staat de methodologie van dit onderzoek centraal. Er zijn verschillende
methoden gebruikt om het survey-onderzoek uit te voeren. Er is een enquéte opgesteld,
die vervolgens is geanalyseerd door middel van beschrijvende statistieken. In de eerste
paragraaf wordt uitgelegd waarom er is gekozen voor het uitvoeren van survey-onderzoek
in de vorm van een enquéte. In de tweede paragraaf wordt beschreven welke keuzes met
betrekking tot het opstellen van de enquéte en het verwerken van de gegevens relevant

Zijn geweest.
3.1 Onderzoeksstrategie

Om het evenementenbeleid te evalueren aan de hand van de mening van Nijmeegse
studenten is het van belang om een zo volledig mogelijk beeld te krijgen op basis van een
groot aantal respondenten. Hiervoor blijkt een survey een geschikte onderzoeksstrategie
(Verschuren& Doorewaard, 2007, p. 162).

Het onderzoek heeft een empirische grondslag, omdat de resultaten gebaseerd zijn op
zelf verzamelde gegevens uit de praktijk van de wensen van studenten met betrekking tot
Nijmeegse evenementen (Verschuren & Doorewaard, 2007, p. 162). Daarnaast is het
onderzoek kwantitatief van aard omdat er een groot aantal studenten ondervraagd kan
worden. De verzamelde gegevens kunnen vervolgens in aantallen en percentages
worden weergegeven (Verschuren & Doorewaard, 2010, p. 167).

Het verzamelen van de gegevens wordt gedaan door middel van een enquéte.
Hiervoor is gekozen omdat er op een gestandaardiseerde manier relatief snel gegevens
over een bepaald onderwerp verzameld kunnen worden. Het voordeel is dat er gesloten
vragen gesteld kunnen worden, maar er ook mogelijkheden ingebouwd kunnen worden
om open antwoorden te verkrijgen. Op deze manier kunnen specifieke stellingen of

meningen binnen een bepaalde groep mensen onderzocht worden.

Twee belangrijke beperkingen van het survey onderzoek zijn dat de verkregen
onderzoeksgegevens een verminderde diepgang kennen en het feit dat de verkregen
kennis een beperkt aantal aspecten belicht (Verschuren & Doorewaard, 2007, 172). Voor
het beantwoorden van de hoofdvraag is het echter niet van belang om dieper in te gaan

gaan op de antwoorden, door middel van het doorvragen op bepaalde onderwerpen met



behulp van bijvoorbeeld een interview. Het doel van de enquéte is namelijk om een
globale indruk over de mening van studenten met betrekking tot het evenementenaanbod
te krijgen. Dit kan het beste door een van te voren vastgesteld aantal aspecten in de
enquéte op te nemen. Wanneer de onderzoeksvraag met een andere methode
beantwoord zou worden, bijvoorbeeld met een interview loopt men het risico dat er te veel
uiteenlopende antwoorden gegeven worden om nog duidelijke en overzichtelijke

onderzoeksresultaten te krijgen.
3.2 Het verloop van het onderzoek

Er zijn verschillende keuzes gemaakt in het onderzoeksproces om de benodigde
informatie te verkrijgen. Allereerst is de selectie van de respondenten gemaakt door een
willekeurig genomen steekproef van 40 studenten. In Nijmegen staan namelijk een te
groot aantal studenten ingeschreven om ze allemaal in dit onderzoek te betrekken. Zo
stonden in het studiejaar 2009-2010 meer dan 35.000 studenten ingeschreven in het
hoger- en wetenschappelijk onderwijs in Nijmegen (Gemeente Nijmegen, 2010c, p. 67).

De enquéte is afgenomen in het voorjaar van 2010 voor de universiteitsbibliotheek in
Nijmegen. Dit is een neutrale plek, waar studenten uit alle jaargangen, geslachten, met
verschillende woonplekken en ook van het hoger beroepsonderwijs komen studeren.
Door de enquéte niet online af te nemen maar op straat, is de mogelijkheid geweest om
mondelinge toelichting te geven als de enquéte niet duidelijk was.

Tijdens het afnemen van de enquétes is naar voren gekomen dat verschillende
respondenten moeite hadden met het interpreteren van het Nijmeegse evenement “WK
Molenplein”. Ze waren wel eens bij het Europese Kampioenschap (EK) in de Molenstraat
geweest, maar hadden nog niet eerder een wereldkampioenschap daar meegemaakt.
Daarom is er besloten om geen onderscheid te maken tussen EK en WK wedstrijden.

Er is doorgegaan met enquéteren totdat veertig studenten de enquétes hadden

ingevuld.

Het onderzoek heeft zich beperkt tot een populatie van veertig Nijmeegse studenten. De
studenten uit de steekproef zijn overwegend vrouw, 55% is vrouw en 45% is man. 75%
van de respondenten wonen op kamers, waarvan bijna allemaal (92,5%) in gemeente
Nijmegen. De overige 25% van de respondenten die in Nijmegen wonen, hebben
aangegeven samen te wonen of wonen thuis bij hun ouders. De gemiddelde leeftijd van
de respondenten is 21,7 jaar.

Vergeleken met de gemiddelde cijfers van Nijmeegse studenten lijkt de willkeurig
genomen steekproef representatief qua geslacht. Zo was 55% uit de steekproef vrouw ten

opzichte van 60% van alle Nijmeegse studenten (Gemeente Nijmegen, 2010c, p. 67). Wel



woonden de respondenten vaker op kamers (75% vs 37%) dan alle Nijmeegse studenten
(Gemeente Nijmegen, 2010c, p. 69). Voor een volledig represenatief beeld van de
mening van Nijmeegse studenten met betrekking tot het evenementenaanbod is
vervolgonderzoek nodig.

Naast de keuzes rondom de steekproef en selectie van de respondenten zijn er ook
verschillende inhoudelijke keuzes gemaakt bij het opstellen van de enquéte. In de
enquéte zijn allereerst verschillende “algemene evenementencategorieén” opgenomen
om een zo breed mogelijk beeld te krijgen van de voorkeuren die studenten hebben voor
evenementen. Om de overzichtelijkheid van de enquéte te bewaren, zijn er een aantal
categorieén geselecteerd van een lijst van landelijk voorkomende openbare
evenementencategorieén (Onderzoeksburo Respons, 2008). Deze lijst is opgenomen in
Bijlage I.

De volgende “algemene evenementen” zijn geselecteerd: filmfestival, vakbeurs/markt,
introductiefestival, fotografie, tentoonstelling, literatuur, pop / rock, dance / house, jazz /
blues, country / western, klassieke muziek, nederlandstalig, toneel / musical, cabaret /
comedy, binnen- / denksport, auto- / motorsport, bal- / buitensport, wielersport en tenslotte
loopsport.

Voor deze evenemententypen is gekozen op de veronderstelling dat het de meest
herkenbare evenemententypes betrof. Daarnaast zijn ze te plaatsen onder een van de
categorieén “cultuur”, “sport”, of “volkscultuur’. Deze indeling wordt namelijk ook door
gemeente Nijmegen in huidige evenementenbeleid gehanteerd (Gemeente Nijmegen,
2004, pp.5-6).

Onder ‘culturele evenementen’ vallen in dit onderzoek de evenementen die
voldoen aan de omschrijving van de gemeente (Gemeente Nijmegen, 2004, p. 5).
Gemeente Nijmegen geeft aan dat ze een “cultuurintrinsieke” en een sociaal- culturele
achtergrond moeten hebben. Daarmee bedoelen ze dat de initiafnemer een eigen beeld-
of geluidstaal heeft gemaakt en deze aan een groter publiek wil presenteren. Het is ook
mogelijk dat culturele evenementen betrekking hebben op de participatie van diverse
bevolkingsgroepen (Gemeente Nijmegen, 2004, p. 5). Op basis van deze omschrijving is
gekozen om de volgende categorieén aan te duiden als ‘culturele evenementen’:
filmfestival, fotografie, tentoonstelling, literatuur, cabaret / comedy en toneel / musical.

Onder ‘volkscultuur’ vallen volgens de gemeente de evenementen die jaarlijks
terugkomen en waarbij het voornamelijk draait om het in herinnering houden van een
gebeurtenis uit het verleden (Gemeente Nijmegen, 2004, p. 6). Ook de evenementen die
puur voor het vermaken van de bevolking worden georganiseerd en een commerciele

betekenis hebben, vallen hieronder volgens de gemeente (Gemeente Nijmegen, 2004, p.



6). Er is gekozen om alle muziekevenementen onder te brengen onder het kopje
‘volkscultuur’.

De categorie ‘sport’ bevat sportevenementen, wisselend van lichamelijke sport tot
denksport. In dit onderzoek betreft het de binnen-/ denksport, auto-/ motorsport, bal-/
buitensport, wielersport en tenslotte loopsport.

De tweede stap in het opstellen van de enquéte is de selectie van de Nijmeegse
evenementen geweest. In Nijmegen worden de evenementen die zijn aangevraagd door
particulieren, bedrijven en Nijmeegse instanties door de gemeente geplaatst op een
“‘evenementenkalender”. Het aantal evenementen op de kalender die gebruikt is ten tijde
van dit onderzoek telt meer dan 300 verschillende evenementen. Daarnaast staan er ook
evenementen op die niet relevant zijn voor studenten, zoals evenementen georganiseeerd
door basisscholen (Gemeente Nijmegen, 2010a). Omdat deze kalender dagelijks wisselt,
is de evenementenkalender die tijdens het selectieproces van de evenementen in dit
onderzoek gebruikt is, geplaatst in Bijlage IllI.

Allereerst zijn alleen de Nijmeegse evenementen geselecteerd die plaatsvinden in
de binnenstad of op loopafstand ervan. Op loopafstand, omdat dit soort evenementen
over het algemeen meer gericht zijn op de eigen bevolking. De evenementen in Nijmegen
die georganiseerd worden om bezoekers uit het hele land aan te trekken, vinden plaats in
het voetbalstadium buiten de stad. Voor het binden van studenten spelen deze
grootschalige evenementen naar verwachting in mindere mate een rol en daarom zijn ze
niet in dit onderzoek opgenomen.

Ten tweede is er gekozen om ook het “niche” aanbod in de enquéte op te nemen.
Uit de literatuur is namelijk naar voren gekomen dat hoger opgeleiden ‘alternatieve’
cultuur waarderen (Vivant, 2010, p. 122). In dit onderzoek is er daarom niet geselecteerd
op basis van bijvoorbeeld algemene populairiteit van de Nijmeegse evenementen in
termen van bezoekersaantallen of omzet.

Als laatste selectiecriterium voor de Nijmeegse evenementen, is geprobeerd om
zoveel mogelijk voor elk type ‘algemeen evenement’ een bijpassend Nijmeegs evenement
te vinden. Daarmee kan een vergelijking worden gemaakt tussen hetgeen studenten in
het algemeen bezoeken, en wat ze in Nijmegen bezoeken. Bijvoorbeel voor de algemene
evenementencategorie “auto/ motorsport”, is het Nijmeegse evenement “Nimega 100
Miglia” geselecteerd, omdat dat een evenement is waarbij oude auto’s centraal staan.Om
dat selectieproces inzichtelijker te maken, is onderstaande Tabel 1 opgesteld.

Uit Tabel 1 komt naar voren dat niet voor alle ‘algemene evenemententypes’ een
bijpassend Nijmeegse evenement is gevonden. In Nijmegen komen namelijk niet alle

‘algemene’ evenementen voor (zie Bijlage I). Daarom zijn er voor sommige ‘algemene



evenementencategorieén’, waarvan verwacht werd dat ze voor studenten geschikt zijn,
meerdere Nijmeegse evenementen gekozen. Bij de algemene categorie
‘introductiefestival’ is geen Nijmeegs evenement gezocht, omdat de introductie vanuit de

hogeschool of universiteit zelf wordt georganiseerd.



Tabel 1: Selectie Nijmeegse evenementen per algemene evenementencategorieén

Algemene evenementen

Nijmeegse evenementen

Auto-/ Motorsport
Bal-/ Buitensport

cultuur Filmfestival nvt april — jan 2010
Fotografie nvt april-jan 2010
Tentoonstelling nvt april-jan 2010
Literatuur Kunstsprong Lux
Cabaret/ Comedy nvt april-jan 2010
Toneel/ Musical Gebroeders van Limburg Festival
Kunstsprong Lux
--- Music Meeting
Samba festival
Sport Binnen-/ Denksport nvt april-jan 2010

Nimega 100 Miglia
nvt april-jan 2010

Volkscultuur

Dance/ House

Jazz/ Blues
Country/ Western

Klassieke muziek

Nederlandstalig
Vakbeurs/ Markt

Wielersport nvt april-jan 2010
Loopsport Marikenloop

7- Heuvellenloop
Pop/ Rock Roos van Nijmegen

Forta Rock

Rock Royale

De Affaire (4-daagse)

De Oase (4-daagse)
Matrixx 4-daagse
WK-Molenplein
Hemelvaartsnacht Molenplein
nvt april-nov 2010

nvt april-nov 2010
Kronenburg Klassiek
Gevelconcert (4- daagse)
Dag van het Levenslied
Boekenmarkt plein ‘44

Omdat een aantal Nijmeegse evenementen niet helemaal vallen onder de “algemene
evenementencategorieen”, volgt daarover een korte omschrijving. Dit betreft allereerst het
evenement “Kunstsprong Lux”. Volgens de organisatoren is het een evenement waarbij
theater, film, debat en literatuur centraal staat (Lux, z.j.). Ten tweede evenement dat kort
omschreven wordt is “Music Meeting”. Dit is een cultureel evenement, omdat de nadruk

ligt op het uiten van wereldmuziek (Music Meeting, z.j.). Als laatste is ook het “Samba



festival” een cultureel evenement genoemd, omdat het daarbij draait om het uiten van

internationale dans (Samba Festival, z.j.).

Na het selecteren van de “algemene” en de Nijmeegse evenementen, zijn de
antwoordcategorieén bepaald. Daarmee is een globale indruk verkregen van de redenen
om evenementen wel of juist niet te bezoeken.

Uit de literatuur blijkt dat evenementen een sociale rol kunnen spelen in iemands
leven en mogelijk draagt dat bij aan de binding van studenten aan een stad (Quinn, 2005).
De volgende antwoordcategorieén op de vraag waarom een evenement is bezocht zijn

” LT

gebaseerd op de sociale rol van evenementen: “ik vind het interessant”, “gezellig”, “goede

LT

sfeer”, “om anderen te ontmoeten met dezelfde interesse

LT

, “omdat vrienden er heen
gaan”, “om er iets van te leren” en “om te ontspannen”.
De antwoordcategorieén op de vraag waarom een evenement niet is bezocht, zijn

” o«

ook op de sociale kant van evenementen gebaseerd: “nooit eerder van gehoord”, “er komt

” ”

geen leuk publiek”, “omdat vrienden niet gaan”, “de sfeer staat me niet aan”, “ik vind het te
druk” en “ik vind het niet interessant”.

In de antwoordcategorieén is daarnaast nog opgenomen “ik zou het ook aanraden
aan anderen”. Deze antwoordcategorie is toegevoegd, omdat het mogelijk is dat
studenten bepaalde evenementen wel hebben bezocht, maar het vervolgens niet naar
hun wens hebben gehad. Door aan te geven dat een evenement in hun ogen aangemerkt
kan worden als “aanrader”, wordt het met name bij de minder vaak bezochte
evenementen duidelijk indien de studenten deze toch hebben gewaardeerd.

Tenslotte zijn de antwoordmogelijkheden “omdat het gratis is” en “niet bezocht
vanwege financiele redenen” toegevoegd. Daarmee zou naar voren kunnen komen dat
naast de sociale aspecten van evenementen ook de financiele kant een rol speelt. Als
laatste is de antwoordcategorie “anders, namelijk....” toegevoegd. Hier is voor gekozen
om de respondenten niet te dwingen een antwoord te kiezen dat eigenlijk niet goed bij de
daadwerkelijke reden past. Met deze antwoordcategorie heeft de respondent de
mogelijkheid om alsnog het juiste antwoord te geven. Hiermee valt ook enigszins te
controleren of de antwoordcategorieén in de vragenlijst volledig waren. In de huidige
enquéte hebben repondenten in totaal 8 keer van de 722 vragen van de optie “anders”
gebruik gemaakt. Dit geeft aan dat de antwoordcategorieén die in de enquéte zijn

opgenomen vrij volledig waren.

Na het bepalen van de verschillende redenen om wel of niet naar de verschillende
soorten evenenementen te gaan, is besloten om de respondenten nog een open vraag te

stellen. Daarmee kon worden bekeken of de vragenlijst een volledig overzicht had van



evenementen waar studenten gebruik van maken. Het ging hierbij om de vraag “Ga je
weleens naar gratis buitenevenementen toe die niet in deze vragenlijst genoemd zijn, zo

Jja welke?” . De volledige enquéte is geplaatst in bijlage II.

Tenslotte zijn er, na het opstellen en afnemen van de enquétes, keuzes gemaakt ten
aanzien van de dataverwerking. De resultaten van de enquéte zijn geanalyseerd in SPSS
versie 17.0. Daarbij zijn beschrijvende statistieken gebruikt. Er zijn percentages berekend
voor gesloten vragen en het gemiddelde met standaarddeviatie is berekend voor de twee
continue variabelen “leeftijd” en “het aantal jaren dat de respondent studeert”.

Op basis van de percentages is er een vergelijking gemaakt tussen de Nijmeegse
evenementen en het algemene evenementenaanbod en is er beschreven welke
voorkeuren de Nijmeegse studenten al dan niet hebben voor de evenementen en welke

redenen ervoor werden aangedragen.

H4 Onderzoek naar de wensen van Nijmeegse studenten ten

aanzien van het evenementenaanbod in Nijmegen

In dit hoofdstuk staat het evenementenbeleid van gemeente Nijmegen centraal. De eerste
paragraaf geeft een korte inleiding over het Nijmeegse citymarktingbeleid en daarna het
Nijmeegse evenementenbeleid. Daarbij wordt beschreven welke doelstellingen ten
aanzien van studenten en evenementen in het beleid belangrijk zijn. Paragraaf twee
behandelt de voorkeur voor ‘algemene’ evenementen die in Nederland plaatsvinden.
Daarin wordt ook beschreven welke evenementen aanraders zijn en welke men in de
toekomst zou willen bezoeken. Vervolgens worden de bezoekersmotieven beschreven en
tenslotte wordt er per veelvoorkomend bezoekersmotief bekeken voor welk evenement

dat het meest geldt. In paragraaf drie staan de Nijmeegse evenementen centraal.

4.1 Achtergrond en doelstelingen van het Nijmeegse citymarketing en

evenementenbeleid

Het meeste recente document over het citymarketingbeleid in Nijmegen is het
“VYoortgangsdocument citymarketing Nijmegen® (Gemeente Nijmegen, 2010d). De visie op
citymarketing die de gemeente Nijmegen hanteert, is ontleend aan het werk van Hospers,
Boekema en Lombarts (2008) en stelt “de handelingen van (potenti€le) doelgroepen in
brede zin te beinvloeden met als doel dat ze voor de stad in kwestie kiezen” centraal
(Gemeente Nijmegen, 2010d, p. 2). Om dat te bereiken wil de gemeente zich met het
voorzieningenaanbod profileren en zo de positie van de stad versterken in de regio, in

Nederland en ook op internationaal niveau. Een brandingstrategie, met daarin visuele



elementen, emoties over Nijmegen, anekdotes en andere vormen van ‘storytelling’, wordt
gericht op de doelgroepen bewoners, bedrijven en bezoekers. Daarmee hoopt de
gemeente een positief beeld van Nijmegen over te brengen (Gemeente Nijmegen, 2010d,
p. 2).

Studenten worden ook genoemd als doelgroep in het citymarketingbeleid.
Gemeente Nijmegen ziet studenten als een ‘specifieke doelgroep’ waarvan de gemeente
een (economische) meerwaarde verwacht. Er wordt geprobeerd om studenten door
gerichte (marketing)activiteiten te ‘verleiden’ om de stad te bezoeken (Gemeente
Nijmegen, 2010d p. 3).

Het beeld dat de gemeente wil uitstralen is onder te verdelen in vijf thema'’s, gebaseerd op
Nijmeegse kwaliteiten, waarvan geprobeerd wordt om ze zoveel mogelijk aandacht en
promotie te geven (Gemeente Nijmegen, 2010d, p. 4). De thema’s worden
achtereenvolgens beschreven. Ten eerste richt de beeldvormingsstrategie zich op
‘Nijmegen als oudste stad’; het in beeld brengen van de geschiedenis van Nijmegen en
het historische karakter van de stad staat hierbij centraal.

Het tweede thema is ‘Nijmegen cultuurstad’, waarbij drie evenementen
“Gebroeders van Limburg festival”, “Music Meeting” en het “Romeinenfestival” zijn
aangemerkt om de aandacht op de stad te vestigen.

Het derde thema is ‘Nijmegen Evenementenstad’, waarbij met drie grote
evenementen waaronder de Vierdaagse, concerten in voetbalstadion “de Goffert” , de
“Zevenheuvelenloop” en het “Mariken Winterfestival” grote aantallen bezoekers naar de
stad getrokken worden.

Als vierde thema richt Nijmegen zich op “health en technology”, waardoor de stad
als vestigingsplaats voor innovatieve technologie en zorg moet worden gezien. Tenslotte
wil Nijmegen uitstralen dat het de stad is die “de Waal omarmt” om daarmee het

“vernieuwende gezicht van de stad” te laten zien.

In Nijmegen staat in het citymarketingbeleid dus centraal dat nieuwe doelgroepen
aangetrokken dienen te worden en evenementen spelen daarin een belangrijke rol,
voornamelijk om het imago en daarmee tevens de concurrentiepositie van de stad
(inter)nationaal te verbeteren. Studenten dienen aangetrokken te worden omwille van het
economische potentieel. In de woorden van Hospers hanteert gemeente Nijmegen
daarom een “koud citymarketingbeleid”; het aantrekken van nieuwe doelgroepen staat

centraal en niet het behouden van bestaande doelgroepen (Hospers, 2009, p. 13).



Het evenemenentenbeleid in Nijmegen heeft als centraal uitgangspunt dat het
ondersteunend is en randvoorwaarden stelt aan evenementenorganisatoren (Gemeente
Nijmegen, 2004, p. 4). De gemeente organiseert zelf geen evenementen. De
overkoepelende gedachte achter het toestaan van de Nijmeegse evenementen is dat ze
gelden als belangrijke factor voor de Nijmeegse economie, doordat ze het hele jaar
bezoekers aantrekken en evenementen bijdragen aan het imago van de stad (Gemeente
Nijmegen, 2004, p. 4).

In het Nijmeegse evenementenbeleid wordt erkend dat evenementen een sociale
betekenis hebben voor de eigen bewoners (Gemeente Nijmegen, 2004, p. 8). Maar meer
dan de opmerking dat evenementen “een positieve betekenis” moeten hebben voor de
eigen inwoners wordt er in het evenementenbeleid niet bij stilgestaan (Gemeente
Nijmegen, 2004, p. 8). Het Nijmeegse evenementenbeleid is zeer sterk gericht om
evenementen een ‘promotionele’ of ‘economische’ betekenis voor de stad te laten zijn.
Dat blijkt met name uit de inhoudelijke eisen die er aan evenementen worden gesteld
vanuit verschillende beleidssectoren.

Vanuit het economisch beleid kan gezegd worden dat gemeente Nijmegen met
name bekijkt in hoeverre het evenement promotionele waarde heeft. Vanuit het
cultuurbeleid wordt bekeken of het evenement aansluit bij de wens een ‘krachtig profiel’
van Nijmegen te creeren op het gebied van film, (pop)muziek en cultureel erfgoed.
Tenslotte wordt er vanuit het sportbeleid bekeken of de sportevenementen bijdragen aan
de verdere ontwikkeling van de breedtesport en of het gestimuleerd wordt en/of bijdraagt

aan de promotie van de stad (Gemeente Nijmegen, 2004, pp. 6-7).

Nergens in het evenementenbeleid is terug te vinden dat er actief wordt bekeken of het
evenementenaanbod al dan niet aansluit bij de voorkeuren van de eigen bevolking.
Gemeente Nijmegen gaat er waarschijnlijk van uit dat de evenementenorganisatoren
weten wat de Nijmeegse bevolking graag wil. De gemeente heeft burgers eenmalig, voor
het 2000 jarig bestaan van de stad, de vraag gesteld welke evenementen ze in de stad de
leukste vonden (Gemeente Nijmegen, 2006, p. 18). De vraag die overeind blijft, is of het
huidige evenementenaanbod aansluit bij de wensen van de Nijmeegse studenten. Uit de

volgende paragrafen zal naar voren komen of dat het geval is.
4.2 Voorkeuren voor “algemene” evenementen

Bijna alle respondenten hebben wel eens een bezoek gebracht aan een “algemeen
evenement”. Zo geeft 97,5% van de studenten aan 1 of meerdere categorieén
evenementen te hebben bezocht. Onderstaande Figuur 1 geeft het evenementenbezoek

weer in procenten. Uit figuur 1 is af te leiden dat dance- en house evenementen het meest



worden bezocht. De tweede meest voorkomende categorie wordt gedeeld door het
introductiefestival (70%) en toneel- en musicalevenementen (70%). Cabaret en comedy
evenementen zijn de derde meest voorkomende evenementencategorie (60%). In de top
tien overheersen de “culturele evenementen”.

Uit onderstaande figuur 1 komt ook naar voren dat de drie minst bezochte
evenementen, met maximaal tien procent van de respondenten die er wel eens zijn

geweest, bestaat uit country-, literatuur-, en filmfestivals.

Loopsport
Wielersport
Balsport/ Buitensport
Auto/Motorsport
Binnensport/ Denksport
Cabaret/ Comedy
Toneel/Musical
Nederlandstalig
Klassieke muziek
Country/\WWestern
Jazz/ Blues
Dance/House
Pop/Rock

Literatuur

80%

Tentoonstelling
Fotografie
Introductiefestival
Vakbeurs/Markt
Filmfestival

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figuur 1: Evenementenbezoek ‘algemene’ evenementen

Aan de respondenten is ook de mogelijkheid gegeven om aan te geven of ze de
evenementen die ze hadden bezocht een aanrader vonden. Onderstaande Figuur 2 geeft
een overzicht van de percentages. Het meest enthousiast zijn de studenten over cabaret-
en comedy-evenementen. Ook het introductie-evenement en het filmfestival zijn echte
aanraders.

De studenten die een evenement hebben bezocht waarbij een tentoonstelling
centraal stond, zijn het minst enthousiast geweest over het bezoek. Onderstaande Figuur

2 geeft een overzicht van de percentages.

Loopsport

Wielersport

Balsport/ Buitensport
Auto/Motorsport
Binnensport/ Denksport

Cabaret/ Comedy 83%



Figuur2: Aanbevolen ‘algemene’ evenementen in procenten

4.2.1 Algemene evenementen potentieel te bezoeken

Een andere indicator van de voorkeur van respondenten is de respons op de vraag of
men een keer in de toekomst naar een bepaald evenement toe zou willen gaan dat men
vooralsnog niet heeft bezocht. Deze antwoordcategorie geeft een overzicht van de
potentieel interessante evenementen voor studenten.

Uit de top 10 van potentieel te bezoeken evenementen (Tabel 2), valt af te leiden
dat met name culturele evenementensoorten nog niet bezocht zijn, maar waarvan de
Nijmeegse student wel aangeeft ze graag te willen bezoeken. Het is opvallend dat
sportieve evenementen niet voorkomen in de onderstaande top 10 van potentieel te
bezoeken evenementen, terwijl ze wel bovenaan de lijst van meest bezochte
evenementen staan. De respondenten die geen sportieve evenementen hebben bezocht,

Zijn dus ook niet van plan dat in de toekomst wel te gaan doen.

Tabel 2: Top 10 potentieel evenementenbezoek



Top 10 ‘ Evenementen categorie ‘ Potentieel bezoek

1. Filmfestival 50%
2. Fotografie 30%
3. Jazz/Blues 28%
4. Cabaret/ Comedy 28%
5. Vakbeurs/Markt 25%
6. Tentoonstelling 23%
7. Pop/Rock 18%
8. Literatuur 15%
9. Dance/House 15%
10. Toneel/ Musical 13%

4.2.2 Bezoekersmotieven algemene evenementencategorieén

Aan de respondenten is de mogelijkheid gegeven om een reden te geven waarom ze een
bepaalde evenementencategorie hebben bezocht. Per bezoekersmotief is het totaal aan
respons opgeteld en gedeeld door het totaal aantal studenten dat heeft aangegeven de
evenementen uit de vragenlijst te bezoeken. Zo hebben studenten in de vragenlijst
bijvoorbeeld 24 maal aangegeven naar evenementen te gaan om er iets van te leren. In
totaal is er 261 maal door de respondenten aangegeven dat ze een evenement hebben
bezocht. Van de bezoekers van de algemene evenementencategorieén, bestaat er dus bij
slechts 9.2% het motief om er iets van te leren.

Onderstaande figuur 3 geeft een overzicht van de mate waarin bezoekersmotieven in het
algemeen voorkomen. De studenten die evenementen bezoeken gaan er in de eerste
plaats naar toe om te ontspannen. Dat geldt het meest voor de categorie “cabaret en
comedy”. Bijna alle studenten die er zijn geweest noemen dat als reden om te gaan
(92%). Pop en rock evenementen worden ook gezien als erg ontspannend, 86% van de
studenten die er zijn geweest geven dat op als reden.

Op de tweede plaats gaan bijna een op de twee studenten naar evenementen toe
omdat ze het gezellig vinden. De pop en rock evenementen staan wederom op de eerste
plaats, 82% van alle studenten die er geweest zijn geven aan dat ze er geweest zijn
omdat het gezellig is en/of er een goede sfeer heerst. Dit percentage geldt ongeveer ook

voor Nederlandstalige evenementen die bezocht zijn, in 80% van de gevallen.

Op de derde plaats worden evenementen bezocht omdat de vrienden van studenten er
naar toe gaan. Het evenement waarbij het meest gold dat vrienden ernaar toe gingen, is

bij een country en western evenement geweest.



Bij het bezoeken van een algemeen evenement bleek het minder belangrijk te zijn of het
evenement wel of niet gratis was. Ook worden er niet veel evenementen bezocht om er
iets van te kunnen leren. Voornamelijk studenten die naar een vakbeurs of een markt zijn

geweest vonden het belangrijk om er iets te kunnen leren (89%).

Ontspannen 54 0%
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9,29
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Figuur 3: Bezoekersmotief

De respondenten hebben eveneens redenen kunnen opgeven op de vraag waarom ze
een evenement niet hebben bezocht. Onderstaande Figuur 4 geeft daarvan een overzicht
in percentages. De meest voorkomende reden om niet naar een evenement te gaan was
dat de respondenten het niet interessant vonden (60%). Deze reden is vooral bij de
country en western evenementen aangegeven (85%).

Als tweede reden om evenementen in het algemeen niet te bezoeken, geldt de
reden “nooit eerder van gehoord”. Het meest onbekend zijn de binnensport en denksport-
evenementen. Het soort publiek, vrienden, financiele redenen, de sfeer en drukte waren

bij minder dan 3% van de studenten redenen om niet naar een evenement toe te gaan.
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Figuur 4: Redenen om geen bezoek te brengen

Opvallend aan de gegevens over bezoekersmotieven is het volgende verschil. De
antwoordcategorie “nee, ik vind het niet interessant” is de meest gebruikte
antwoordcategorie met 60,1% (figuur 4) om aan te geven waarom men niet naar een
algemeen evenement is geweest. Daartegenover staat 32,2% (figuur 3 ) van alle
respondenten die een evenement bezoekt omdat ze het interessant vinden. Wellicht is
men beter in staat om op verschillende manieren aan te geven waarom men een

evenement wel bezoekt, dan waarom men een evenement niet bezoekt.

Samenvattend kan er worden gezegd over de voorkeuren van studenten voor “algemene’
evenementen dat deze over het algemeen uitgaat naar muziekevenementen van het
genre dance/house. Daarnaast vormen culturele evenementen populaire categorieén. De
grootste aanrader zijn evenementen met cabaret en comedy in de hoofdrol.

De minst bezochte evenementen zijn country, literatuurevenementen en het
filmfestival. Opvallend daaraan is dat op dit moment weinig studenten het filmfestival
bezoeken. Echter, de helft van alle respondenten heeft aangegeven dat in de toekomst te
willen bezoeken. Ook de culturele evenemententypen fotografie en jazz & blues scoren

hoog in het potentiéle evenementenbezoek.

De belangrijkste redenen voor studenten om naar een algemene categorie evenementen
te gaan zijn sociale redenen: om te ontspannen, voor de gezelligheid of omdat vrienden
dit evenement ook bezoeken.

De reden die het meest wordt gegeven om een evenement niet te bezoeken is
omdat men dit oninteressant vindt. Daarnaast gaat een deel van de studenten (11%) niet

naar een evenement niet omdat ze hier nog nooit van hebben gehoord.



4.3 Voorkeuren voor Nijmeegse evenementen

In het algemeen kan worden gesteld dat de meest populaire Nijmeegse evenementen
voor studenten de muziekevenementen zijn. Uit onderstaande Figuur 5 valt op te merken
dat de top 10 van meest bezochte Nijmeegse evenementen voor 70% bestaat uit
muziekevenementen en voor 30% uit sportieve evenementen.

Het meest bezochte evenement is het dance-evenement dat georganiseerd wordt
door de Matrixx tijdens de Vierdaagse feesten, 68% van de respondenten is er wel eens
geweest. Het Molenplein komt twee keer voor in de top 10. De Nijmeegse evenementen
“Forta Rock” en “Nimega Miglia” zijn beide nog nooit bezocht door de respondenten. Ook
de evenementen “Rock Royale”, “Gebroeders van Limburg”, “Kunstsprong Lux”,
“Kronenburg Klassiek”, “Music Meeting” en “Roos van Nijmegen” zijn erg weinig bezocht

(<10%).
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Figuur 5: Evenementenbezoek Nijmeegse evenementen

4.3.1 Potentieel te bezoeken Nijmeegse evenementen

Van de Nijmeegse evenementen die niet bezocht zijn door de respondenten, hebben een
aantal studenten opgegeven wel interesse te hebben om ze te bezoeken. Hieruit blijkt dat
de sportieve evenementen “Marikenloop” en de “Zeven Heuvellenloop” hoog scoren. Op

de tweede plaats staat het evenement “Dag van het levenslied”. Het evenement “Music



Meeting”, een cultureelevenement met optredens van (inter)nationale artiesten scoort
eveneens relatief hoog. Onderstaande Figuur 6 geeft een overzicht van de percentages.
Opvallend aan deze tabel is de positie van “Kunstsprong Lux”. Ondanks dat het
evenement niet voorkomt in de rij van tien meest bezochte Nijmeegse evenementen,
geeft 13% van de respondenten aan dat men in de toekomst een bezoek aan dit
evenement zou willen brengen. Daarmee zou het evenement wel in de top 10 meest
bezochte evenementen terecht komen. Dit geldt ook voor de “Music Meeting”, daarvan
heeft op dit moment 8% van de respondenten het evenement bezicht, terwijl 22% van de

respondenten aangeeft het evenement graag te willen bezoeken in de toekomst.
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Figuur 6: Potentieel te bezoeken Nijmeegse evenementen in procenten
4.3.2 Bezoekersmotief

De Nijmeegse studenten in dit onderzoek geven aan dat ze het meest een Nijmeegs
evenement bezoeken vanwege “de gezelligheid”. Figuur 7 geeft een overzicht van de
antwoorden op de vraag waarom er een bezoek wordt gebracht aan een evenement.
Alleen bij de evenementen “Kronenburg klassiek” en de boekenmarkt speelde een
gezellige sfeer niet mee om er naar toe te gaan.

Op de tweede plaats, met bijna de helft van de respondenten, gaat men naar een
Nijmeegs evenement omdat vrienden erheen gaan. Dit vonden de respondenten vooral

belangrijk bij de evenementen “Kunstsprong Lux” en “Rock Royale”. Ten derde is



“ontspanning” een belangrijk bezoekersmotief onder 40% van de respondenten. Vooral bij
de muziekevenementen “Dag van het Levenslied” (48%) en “Matrixx” tijdens de

Vierdaagsefeesten (48%) gaan studenten ernaar toe om te ontspannen.
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Figuur 7: Bezoekersmotief Nijmeegse evenementen

De redenen die gegeven worden door de respondenten om een bepaald evenement niet
te bezoeken, zijn weergegeven in onderstaande figuur 8. Daaruit komt haar voren dat met
name het niet bekend zijn met een evenement door meer dan de helft van de
respondenten wordt aangeven als reden om het evenement niet te bezoeken. De
evenementen die bovengemiddeld onbekend zijn (meer dan 51%) bij de studenten, zijn
de evenementen “Rock Royale” (64%), “Nimege 100 Miglia” (80%), “Forta Rock” (60%),
“Gebroeders van Limburg” (74%), “Kunstsprong Lux” (64%), “Kronenburg Klassiek”
(62%), “Music Meeting” (54%) en tenslotte “Roos van Nijmegen” met 74%.

Het is opvallend dat, op twee na, alle culturele evenementen bovengemiddeld
hoog scoren op het motief “nog nooit van gehoord”. Bijna een op de vier respondenten
geeft aan “een gebrek aan interesse” een reden te vinden voor het niet bezoeken van
evenementen in Nijmegen. Vooral de evenementen “Matrixx tijdens de
Vierdaagsefeesten” en de “Zevenheuvellenloop” zijn genoemd door de respondenten die
er niet naartoe zijn gegaan, in beide gevallen heeft 46% van de respondenten als motief
gegeven “niet interessant”.

Financiele redenen spelen de minst belangrijke rol in de afweging een evenement
niet te bezoeken. In het beantwoorden van de vragenlijsten komt het antwoord slechts in

0,3% van de gevallen voor.
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Figuur 9: Redenen om Nijmeegse evenementen niet te bezoeken in procenten

Samenvattend kan over het Nijmeegse evenementenaanbod worden gezegd dat de
studenten de Nijmeegse evenementen tijdens de vierdaagse feesten het meeste
bezoeken. Van de evenementen die in de vragenlijst opgenomen zijn en die niet tijdens
de vierdaagse worden gehouden, zijn er maar vier van de vijftien relatief vaak bezocht.
Dat kan betekenen dat het aanbod in Nijmegen te wensen overlaat, maar er wordt door
de respondenten relatief vaak aangegeven dat ze nog wel van plan zijn om bepaalde
evenementen in de toekomst te bezoeken. Ook blijkt dat studenten van veel evenementen
die georganiseerd worden in de stad nog nooit hebben gehoord.

De respondenten geven een opvallend antwoord op de vraag welke evenementen
ze in de toekomst nog willen gaan bezoeken in Nijmegen. Er wordt relatief vaak
geantwoord dat ze interesse hebben in het bezoeken van de culturele evenementen
“Kunstsprong Lux” en “Music Meeting”. Dit is opmerkelijk gezien het feit dat er geen enkel
cultureel evenement voorkomt in de top tien van meest bezochte evenementen in
Nijmegen. Blijkbaar bestaat er vanuit de studenten toch interesse voor culturele

evenementen.
H5 Conclusie

Dit hoofdstuk begint allereerst met het formuleren van een antwoord op de hoofdvraag in
de eerste paragraaf. Daarna worden er enkele aanbevelingen gegeven aan gemeente
Nijmegen. Tenslotte eindigt het hoofdstuk in de tweede paragraaf met een aantal

opmerkingen over de beperkingen die dit onderzoek met zich mee heeft gebracht.

5.1 Antwoord op de hoofdvraag en aanbevelingen



In dit onderzoek is aandacht besteed aan de manier waarop de gemeente Nijmegen haar
evenementenbeleid beter kan inzetten voor het binden van studenten aan haar stad. Door
invioed van de globalisering hebben steeds meer steden het gevoel dat ze een strijd om
bewoners en bedrijven moeten voeren om te kunnen groeien. Ze proberen dit te bereiken
door de beeldvorming bij potentiéle doelgroepen over de stad te beinvlioeden, in de hoop
ze daarmee aan te trekken.

In het theoretisch kader komt echter naar voren dat het grootste deel van de groei
in een stad voortkomt uit bedrijven en inwoners die reeds in de stad gevestigd zijn en niet
uit nieuwe bewoners. Door het proces van toegenomen vraag en aanbod, cultuur en vrije
tijd zijn evenementen steeds belangrijker geworden voor de stedelijke bevolking. De rol
van warme citymarketing zou hierdoor een meer prominente rol moeten innemen in het

gemeentelijke beleid.

Met het oog op stedelijke groei zijn studenten een aantrekkelijke doelgroep om te
behouden. Ze leveren een bijdrage aan de stedelijke economie als hoger opgeleiden van
de toekomst. Daarnaast zijn ze in staat om meer levendigheid in een stadscentrum te
brengen en kunnen zij een eentonige stedelijke cultuur met hun nieuwe ideeén

doorbreken.

Leuke evenementen in een stad, waar studenten graag naar toe zouden gaan, kunnen
wellicht bijdragen aan het verhogen van verbondenheid tussen studenten en de stad. Zij
maken overdag geregeld gebruik van het stadscentrum. Ook maken ze veel gebruik van
de culturele en vrijetijdsmogelijkheden in de stad, waardoor evenementenbezoek binnen
hun levensstijl past. Daarnaast speelt de keuze die studenten en jong volwassenen op het
gebied van (populaire) cultuur maken een rol bij het uitten van hun identiteit. Dit maakt het

belangrijk dat evenementen door studenten worden gewaardeerd.

Uit de literatuur komt naar voren dat verschillende auteurs zich zorgen maken of de
huidige evenementen wel bij de bevolking aansluiten, vooral omdat evenementen vaak
worden gebruikt als onderdeel van een brandingstrategie. Zo ook bij gemeente Nijmegen,
waar het huidige evenementenbeleid is gekoppeld aan de citymarketingstrategie van de
gemeente. Hierin is een duidelijke economische rol voor evenementen weggelegd. In het
citymarketingbeleid komt naar voren dat in de stad (grote) evenementen worden
gehouden om daarmee zoveel mogelijk bezoekers aan te trekken.

Gemeente Nijmegen zal dus, indien ze besluiten om rekening te houden met de
wensen van de eigen bevolking met betrekking tot evenementen, veranderingen moeten

aanbrengen in hun citymarketingstrategie.



Als antwoord op de hoofdvraag van dit onderzoek: Op welke manier kan gemeente
Nijmegen haar evenementenbeleid beter inzetten voor het binden van studenten aan haar
stad? kan dan ook worden gegeven dat Gemeente Nijmegen er verstandig aan doet om
het evenementenbeleid in te zetten als onderdeel van een ‘warme citymarketingstrategie’
in plaats van de doelen uit de huidige ‘koude citymarketingstrategie’ na te streven met

behulp van evenementen.

Met dit antwoord is de hoofdvraag nog niet helemaal beantwoord. De vraag blijft bestaan
welke wensen de doelgroep ‘studenten’ hebben ten aanzien van de Nijmeegse
evenementen uit het oogpunt van het binden van de studenten.

Op basis van het empirisch onderzoek naar de wensen van studenten met
betrekking tot het Nijmeegse evenementenaanbod, kan worden geconcludeerd dat het
evenementenaanbod in Nijmegen voldoet aan de belangrijkste voorkeur van de
studenten. De grootse voorkeur gaat uit naar dance- en house evenementen en in
Nijmegen zijn er verschillende evenementen van dit genre die goed bekend staan bij de
studenten en vaak worden bezocht.

Een belangrijk punt van aandacht voor gemeente Nijmegen is het onbekend zijn
van de respondenten met het Nijmeegse evenementenaanbod. Op dit moment wordt er
namelijk maar een relatief klein gedeelte van het evenementenaanbod in de stad door
studenten bezocht. De belangrijkste reden waardoor de evenementen niet bezocht
worden, is dat de studenten niet van het bestaan af wisten. Met name de culturele

evenementensoorten zijn onbekend, maar wel gewenst door de studenten.

Op basis van de resultaten van dit onderzoek kan worden aanbevolen dat gemeente
Nijmegen met het evenementenbeleid inzet op het stimuleren van een betere
informatievoorziening over het evenementenaanbod, met name het culturele aanbod.
Door het informatiebereik te vergroten onder studenten, bijvoorbeeld door meer
samenwerking te stimuleren tussen universiteit en hogeschool en de culturele
evenementenorganisatoren, kunnen mogelijk meer evenementen bezocht worden door
studenten.

Daarnaast zijn er ook een aantal evenementen die niet bezocht worden door
studenten en ook als oninteressant worden aangemerkt. Deze evenementen zullen dus
niet bijdragen aan het binden van studenten aan de stad. Een tweede aanbeveling aan
gemeente Nijmegen is te onderzoeken in hoeverre deze evenementen een toevoeging
Zijn in het huidige evenementenbeleid en of zij wel een bijdrage leveren aan het resultaat

dat de gemeente met zijn evenementen wil bereiken.



Een laatste, maar daarom niet minder belangrijke, aanbeveling aan gemeente Nijmegen
is het doel van het evenementenbeleid te herzien. Uit de literatuur blijkt dat men met
koude citymarketing, waar de gemeente zich nu voornamelijk op richt, niet persee groei
van bevolking en bedrijven bereikt. De effectiviteit van deze manier van marketing wordt
dan ook bediscussieerd. Het herzien van dit beleid, waarbij een prominentere rol voor
‘warme citymarketing’ wordt geboden, kan bijdragen aan een efficiénter

evenementenbeleid.
5.2 Reflectie op het onderzoek

Dit onderzoek heeft een aantal tekortkomingen. Allereerst heeft de keuze om achter de
wensen van studenten met betrekking tot het Nijmeegse evenementenaanbod te komen
ervoor gezorgd dat de Nijmeegse studenten fungeerden als ‘informatiebron’.

Een nadeel van een persoon als bron is dat er een strategisch antwoord kan
worden gegeven op gestelde vragen (Verschuren en Doorewaard 2007, p. 243). Een
voorbeeld van dit probleem is dat mensen strategisch kunnen antwoorden bij enquétes
omdat ze hopen dat ze op die manier invloed uit kunnen oefenen op overheidsbeleid
(Geurs, 2006, p. 26). In dit onderzoek wordt overheidsbeleid geévalueerd. Om strategisch
antwoorden zoveel mogelijk uit te sluiten is in de omschrijving van de enquetés niets over

dit doel vermeld.

Ten tweede zijn er beperkingen in de interpretatie van de resultaten. De steekproef heeft
geen representatief beeld opgeleverd, zoals in hoofdstuk drie is beschreven. Met name
het feit dat de respondenten die aan dit onderzoek hebben deelgenomen ‘meer dan
gemiddeld’ op kamers in Nijmegen wonen, kan de uitkomsten van evenementenbezoek
kleuren. Voor studenten die op kamers wonen in Nijmegen is het waarschijnlijk
eenvoudiger om een Nijmeegs evenement te bezoeken, dan voor studenten die niet in

Nijmegen wonen.

Ten derde brengen de keuzes die gemaakt zijn bij het opstellen van de enquéte
beperkingen met zich mee. De vragenlijst is niet allesomvattend. Er zijn ontelbaar veel
redenen te geven waarom mensen besluiten evenementen te bezoeken of juist niet. Hall
en Page (2002, p. 62) geven aan dat een surveyonderzoek naar de vrijetijdsgedragingen
van mensen in het algemeen zelden alle informatie oplevert die een onderzoeker nodig
heeft. Daarom adviseren ze om meerdere type surveyonderzoeken uit te voeren om meer

betrouwbare gegevens te verkrijgen.
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Bijlage | Categorieénoverzicht landelijke openbare evenementen

Categorieénoverzicht Dpenbare evenemantan

Basldanda kunst Stadefastiinen

» multidisciplinair = atletiek/loopsporten = sirand-/straatsporten = stadsfesst
* architectuur - atletiek - beachaermbic = kermis
= filmbestival - hardiopen - beachkorfbal = koninginnedag
= fotoprafie - triathlon - beachtennis = sinterklaasfintocht
= literatuur - wandelsport - beachwolleybal = camnaval
= mode = auto-/motorsport - frisbes = COTSD
= strip/cartoon - autorennen - strandzedlen = stadsstrand/-ijsbaan
= tentoonsteding - historische autosport -vliegeren = wpertuipevenement
- historische motorsport - skealeran - nautisch
- karten - in-lime skaten - wiiepen
- MOtOrTEnnen - skate- boarden - oldtimer
- rallysprint'rallycros s - straathaskebal - Stoom
= hiljarten/bowlen/kaatsen/ - straatvoethal - trudk/trekker tractorpulling
jeu de boules - straathockey
= bodyshaps = tennis
Bewrzen/markten - aerabic = vecht-/krachtsporten Ondemwiis & wetenschap
- fitness - boksen
- = denksporten - pewichtheffan -
:hmr::::;ne -sl:hallc:len -Eﬂmtafanderevedt- :::J:;Trﬁ;_l
* publieksbeurs - dammen sparten = introductiedagen
= vakbeurs - bridge _ “juda
= Enpelse/Amerikaanse bak - schermen
SPOrten = veldsporten overig
- american football -veldkorfbal
- crickat -veldvolieybal
- honkbal = vliepsport
* multidisciplinair :;un§1':ll:|ual :E:::Ill::jtr:;pringen * bijzonidere dagen
:3;;';5 = fietssporten -vliegrally's/ULV :upﬂéndlgs:len
; - mountainbike/ATH -rweefviiegen/pare sailing &0
* muziek - toerfiatzen = vpathal
- Country & wesiem - weldrijden/fistscross -toemogi
-dance - wiglrennen = wintersparten
- jarz B blues . . .
. gematoriseerde babsleén
] E[Iaig:ir:i;mma watersporten - schaatsens/shorttracks
: - jetskién kunstrijden
- nederlandstalig - powerhoatraces - skin/langlaufen/
~opera - waterskisn snawboarden
~Pap . « polf -ijshockey
“wereldmuziek = pymnastische sporten/ - ijsspeedway
* theater . danssport = zaalsporten
) 5'!raa‘t-:ﬂu|3tletheater = henpelsport - badmintan
-uitfestival » hackey - baskethal
-cabaret/ comedy * kanokn/roean - handbal
) I:uneg-i = paardensport poko -ricochet
-musical = schiatsporten - squash
-~openluchittheater - darten - tafeltennis
- handboog-/kruishoog- -volleybal
schieten -zaalhockey
- kleiduivenschisten - zaalkorfbal
- pistool-/geweerschieten - zaahvmethal
= zeilen/surfen
* TWEm Sporten
- duiken
- hardewemmen
- kunstrwemmen
- schoonspringen
-waterpolo

november 2008 =
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Evenementenkalender gemeente Nijmegen

augustus 2010

Deze evenemenienknlender beval informatie over reservesingen enfof vergunning mgEn VOOr en ten fenlocaties. Asnde dding op deze Eenknlender kunnen geen rechien worden onfieend op een
i qunning of of enigedsi anders wige. De lenkalender is een dynamisch 4 t daf jeder moment kam worden sangepast Disgefijcs vind een update plasks van de brachl: wizige Al wizigi
woorbehouden.
Distum | Periode Evenement | aciiibeit _ Organisalor | conbaclpersoon Slntus Clas.
distails Locatiel:) Laat=e muinfe
28-05-2010 Bosken-, creafief- en curicsamarkd Marénburg locaie hoog (ke en Lux) Njmegen 1. kerst en zondsg=manden Mijmegen, MarSien van de Wal, reservering (med rechl) <
Wethouder Burgerssies 4, Leubh 26-11-2009
2052010 Rock Royale Fesfival Koningskast plein koningsplein” Mijmegen Café de Dpers, Bial Diyenk, Koningsbeat 32, NLIMEGEN reservering (med rechl) B
ZF-11-2009
H05-2010 Shichiing Hoslus Arcadie Shichiing Hostus Arcadie, Wil Wellen, SAlmarasweg 2200, wergund [4
24052009 1100 1800 Acicleidcag; dalmam=weg  Nijmegen MUMEGEN ZH0F-2010
OF-06-2009 1100 1500 Acfisleidcag;
21062009 1100 15800 Acicleidcag;
(5072009 1100 1800 Acicleidcag;
1052009 1100 1500 Acfisleidcag;
05-05-2009 1110 1500 Acfisieidcag;
2052009 1100 1800 Acicleidcag;
R-10-2009 1100 1800 Acficleidcag;
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Evenementenkalender gemeente Nijmegen

september 2010

Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

g of of enigedsi andess wiizs. De Jender in men hd £ dut jeder momend kar worden sangepast Dagefje vind men update plaais uan de sangsbachis wizigingen. Alle wizigi
wonrbehouden.
Debum | Periode Evenement | achivibeit _ Organizaior | conbactpersocn Stmtus Cles.
il Locafefs) Lt musnfe
24032010 31-90-2010 Lokery Stichiing Rogweek gezd grocteplznzuid Nimegen vergund
1022010
TE06-2010 T6-09-2070 Stad=skmnd Nyjmegen Findssband Weal Ui renarden, Encbrder Lenl ECEN Everemertenizuresy Nymegen, 1. W qmoel, Rezer werund T
Karelplein 2 0, Njmegen -2
03052010 05-05-2070 Ciydance: Gofert Siadspark de Goffed Ngmegen Pesermrng [met rechE) [
(f-05-2070 0910 2300 Seenmememioag; (2-d-20 10
O-0-2010 feestcomite mw. van Brunschot dromedarizsimat  Nijmegen meiding geaccepteerd
15--2010
[T Buuieest vErumEmat Mjmeger medig geaccerieed
11-03-2010
0e-09-2010 05-09-2010  rommisimes—ict in bzhandeling B
heyendaabewsy  Mimegen 19042010
4-09-2010 05-09-2010 Sambuk-sivel Nimegen Centrum =mien cemtram Nimegen 3. Samizaizstval Mimegen, R Losnderioct Vomsenlnan 81, reservering met rechf) B
Mgmegen Z23-11-2009
05-08-2010 Koopzondag Gemesnt= rigmegen e
8- 11-2009
05-08-2010 Koopzondsy Bouwmaskien Gemeerts rimegen ruk '
18-11-2009
05-08-2010 Gond Life Strimeeglean Openkicht bester Mijmegen reszrvering |met rechE) B
11-05-2000
A0-09-2010 12-09-2010  Evenementemmj weeiend Wan keie ‘mslinds evensmentenplen voor Holland Casing i '
Nimegen 12:03-2010
T-E-2010 12-09-2010  Scoolerevenement Tandem in behandeling [
Ingelerdemweg  Mijmeger 20032010
ndenhouiseweg  Nigmegen
wesorasdi  Mijmeger
TG00 12002010 Kermmis Lerk Gompephin Wymeger Burmm de Kesmisgide, | Jamvier, Ordememigsweg 5, PenemEng |mEE PRCTE T
201-2000
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Dmmnemrhnﬂeﬂiﬂhﬁnl imizemmatie over Eszrserngen Edofmmwﬂmuﬂmrrﬂdm evenementeniocaties. Asn de vermslding op deze svenementzninlander lunnen geen rechien worden onfieend op =20

g of of enigedei anders wige. De 1 meen & + L det ieder moment kar worden sangepast Dsgelfjcs vind een updale plaaks van de bmchiz wizigingen. Alle wizigi
woorbehouden.
Disbum | Periode Evenement | aciiibeit Organisaior | conbaclpersocn Sintu= Cla=.
il Locatel:) Laate muinge
Hghen aan den Rijn

THE-200 12052010 AT festival Njmegen Centrum =imien centrum Mimegen Lindenberg Theater, £ Wagener, Riddersirasd 23, NUMEGEN  reservering (mef rech) B
Z3-11-2009
1108200 Puwr Holands Goffert Eindspark de Coffed Mijmegen Cosin BV, P. Snijders resergesing [zonder rechi X
O4-03-2070
12-08-200 Shichiing Hoshus Arcadie Shichiing Hosus Arcadie, Wil Wellen, f Almars=weg 22 [0, wergund [
24052009 110 1800 Actieddag; dalmarsweg  Mijmegen MUMEGEM ZHF-ama

OF-06-2009 71140 1800 Acficleddng;

ZT-06-2009 1100 1800 Acfisieidng;

(5072009 1100 1800 Acticledong;

13052009 110 1800 Acficleddag;

05-05-2009 71100 1800 Acticledng;

2052009 1100 1800 Acfisleddng;

(-10-2009 1740 1800 Acfiedoag;

A5-08-2010 Bruggenicop Nijmegen spoorirugknds  Mijmegen Jokn Aalbers SporhiBaggenloopNijmegen, J Aalbers, reservering [mef rechi) 4
stiefjessiraat  Njmegen Ompsimat 29 | Nijmegen Z311-2009
veemand Njmegen
grifidik zuid  Lend
Waslknds evenemeniznplen voor Holland Casing
Migmegen
Hunnerpark locafie voor evenemenien Ngmegen
aldhof sveremenkeniocate Nimegen
General James Gavimweg  Njmegen

16082010 Platen- en cdbeurs Grmle Mol ewenemenienplein Mimegen dynamie plafen & od bewrs, A Frjters, Kiocskerhof 19, Sivolde  reservering (mek rech) [

30-11-2009

A7-09-2010 19-09-2010 Ngmegen Fronksisd sldhof sverementeniocsie Nimegen Culpur Hisosinch Projechuress Nim, H. van der Zand, van reservening |mef rechE) [

I7-08-2000 0910 23:00 Evenemenidag; Welderensiraat 102, MLIMEGEN [7-12-2009

T8H09-2000 (90 23:00 Evensmenidag;

108201 0910 2300 Cvememenidag;
A7-08-2010 18-08-2010  Disg van de Dij costeshoulsedik  Lent resergesing [zonder rechi c
21012000
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september 2010

Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

g of of enigedei anders wige. De 1 meen & + b et ieder £ kar worden sangepast Disgefjs vind een update plasks van de bmchiz wizigingen. Al wi
woorbehouden.
Disbum | Periode Evemement | achiibeit ) Organisaior | conbactpersoon Stntus Clas.
il Laate muinge
00200 Fietsmarkt ‘Wmalinds evensmenienplein voor Holland Casino Gemeente Mimegen ofdl. G610, C. Falle reservenng (zonder rechi [
Nigmegen 12:03-2000
Marénburg locafie hoog (ke en Lux] Nijmegen
00200 Boskenmarit Plizin 1844 evenemenienplein Mijmegen . kerst en zondag=markien Nimegen, Marfien van de Wal, wergund [
Marénbuwrg locafie koog (ke en Lux)] Nijmegen ‘Wethouder Bugerstes 4, Leuth 26-11-2009
A18-08-2010 Ducherne Heroes 2010 Brakkensiein pack brakznslein Mijmegen Emelife, R Brozkema, Oude Bessk 10 A | Am=ierdam reservering (mek rechl) B
iF-11-2009
189-02-2010 Fesival de Oversiesk Lent {dorp)  Lent Fesival De Dversiesk, BAS Broeder, Ligulssbmat 4, reservering (mek rechB) [
Darslerhout iF-11-2009
19092010 Knoprondsy Woonboulevard Gemeente gmegen md
8- 11-2009
19-0-2010 Knopzondsy Autn-, Boler- en Carevanbmnche Gemeente nimegen md
8- 11-2009
22-059-2010 26-09-2010 Al mo we: Krupe 25 janig jubideum Grole Marid evenemeniznplen Njmegen Dwedorkest A mo we krupe, 8 Phoslich, Lange Hezebsirant  reservering |med rechl) '
24052070 0900 2300 Evensmenidag; 18, Nijmegen 26-01-2009
ZF05-2000 080 2300 Evememenidag;
I05-2070 08 2300 Swememerioag;
25052010 Bosken-, renfief- en curicsamarkd Marénburg locafie hoog (ke en Lux] Nijmegen i, kerst en zondsgsmarkien Nimegen, barfen van de Wal, reservering [mef rechi) c
Wethouder Burgerssize 4, Leuth 26-11-2009
26-08-200 Shichiing Hoshus Arcadie Shichiing Hosus Arcadie, Wil Wellen, f Mlmars=weg 22 [0, wergund 4
24052009 110 1800 Actieddag; dalmam=weg Njmegen MLUMEGEM Z307-2000
OF-06-2009 71700 1800 Acficledng:
ZT-06-2009 1100 1800 Acfisieiidng;
(5HOF-2009 1100 1800 Asfisledong;
13052009 110 1800 Acficleddag;
(E-05-2009 1140 1800 Actieddag;
2052009 1100 1800 Acticleidag:
C-10-2009 1100 1800 Acficleiddag;
26-08-200 Eoopzondsg W Dukenburg i id 3e Winkslcenbum Dukesburg Mimegen md
8- 11-2009
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Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

g of of enigedei anders wige. De der i een dy 4 L det ieder moment kar worden sangepast Dsgelfjcs vind een updale plaaks van de b sgingen. Alle wizigi
wonrbehouden.
Dishum | Periode Evemement | actiibeit _ Organisaior | conbaclpersocn Stetus Cle.
il Locafefs) Lt musnfe
26-05-2010 Harey Dag Mijmegen ‘Wmalinds evensmenienplein voor Holland Casino an Zand Event BV, H Wogenmaker, Populiereninem 24| in behandeling B
Kgmegen FRhenen e ]
Kefienzbos evenementenplsn Mgmegen
Hunnerpark locafie voor svenemenien Njmegen
28-09-2010 02-10-2010  Najaarkeurng Poffie Honden drchuzemey  Nimegen PHV. Moolgedschi, R.T.L Rersen reservenng |met rechE) [4
02-12-2009
20083010 11-90-2010  Majarkemis Cenbum simien centrum Nimegen Buresu de Kermisgids, L Jamier, Ondememing=weq 3, in behardefing B
02-10-2070 0910 2300 Sermemenioag; Hfighen nan den Rip -2

(2102070 0940 23:00 Evenemenidag;
102000 0900 2300 Evenemenidag;
(5-10-2070 0900 23:00 Evensmenidag;
05-T0-2070 0900 2300 Evenemenidag;
OF-10-2070 0900 23:00 Evensmenidag;
(2102000 0900 2300 Evenemenidag;
09-10-2070 090 23:00 Evenemenidag;
M-10-2000 091N 2300 Cvememenidag;
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Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

g of of enigedei anders wige. De 1 meen & + L det ieder moment kar worden sangepast Dsgelfjcs vind een updale plaaks van de bmchiz wizigingen. Alle wizigi
woorbehouden.
Disbum | Periode Evenement | aciiibeit Organisaior | conbaclpersocn Sintu= Cla=.
il Locatel:) Laate muinge
2405200 31-0-2010 Loderj Sliching Rogweek geed geooleplein zuid  Mgmegen wergund
2200
268092010 02-90-2010  Majparskewring Poffe Honden drichuizereey  Mimegen PHV. Mooigedachi, R.T.L Rersen reservering (mek rechE) [
02122008
29-08-2010 11-00-2010 Nisjsarskeemiz Ceentrum simien cenbrum Mimegen Buresy de Keemingids, L Janvier, Ondememing=weg 3, in behandeling B
(2-10-20710 0940 2500 Evenemenioag; &ghen aan den Rin 18-01-200
(3-10-2070 0900 23:00 Evensmenidag;
(-T0-2000 0900 2300 Evenemenidag;
(5 10-2070 0900 23:00 Evenemenidag;
05102070 09400 23:00 Evenemenidag;
OF-10-2070 0900 2300 Evenemenidag;
(8-10-2070 0900 23:00 Evensmenidag;
02102000 0900 2300 Evenemenidag;
M-10-2000 090 23:00 Evenemenidag;
O1-30-2010 31-90-2010 Oidsbesfe et hobbemasimst  MNimegen Cafe menser Dijlestes, W Beheend reservering (mek rechB) [
Z3-11-2009
Q2-90-2010 10-00-20100 Msjparskermis Centrum simien centrum Mijmegen Buresu de Kermingids BY, B. Douma, reservering (mek rech) Y
06-11-2009
03-10-2010 Eoopzondag Bouwmarkisn Gemesnie ngmegen [
#8-11-2009
03-90-2010 Zondsg=markt Cenbrum stmien centrum Mijmegen 3L Kersd en Zondsg=mankden, B van d= Wal, Wethouder wergund B
OF-03-2070 090 23:00 Evenemenidag; Burgers-shee 4, LEUTH 14-05-2009
24052000 0900 2300 Evensmenidag;
(2102000 0900 2300 Evensmenidag;
28112000 0900 23:00 Evensmenidag;
1122000 0910 2300 Cvenemenidag;
03-10-2010 Eoopzondsg Gemesnie ngmegen [
#8-11-2009
09-30-2010 Heerf=ideurmniockl Gemesnie ngmegen Wandelvereniging Gekledand, J. We=ssling, Bi Emat 7T,  eeservering [mek rech) c
MLUMEGEN Z6-11-2009
A-30-2010 Hierf=ideursniochl Gemeenie ngmegen reservering (mek rech) 4
Z7-11-20089
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Evenementenkalender gemeente Nijmegen

oktober 2010

Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

of of enigedei andees wigze. D= !

3 £ de ieder moment ks worden sangesast Dagebs vindk men updste plsis v d= aangebmcht

Al wizigi

woorbehouden.
Disbum | Periode Evenement | aciiibeit Organisaior | conbaclpersocn Sintu= Cla=.
il Locatel:) Laate muinge
A-0-200 Be Herislideureniocht Kgmegen [plaak)  Mijmegen in behandeling 4
THM-200
1302010 Koopzondag Aulo-, Bolen- en Carsvanbminche Gemeenie ngmegen ]
18-11-2009
A5-90-2010 17-90-2010  Ewenementenmi weekend Waaksde Waslknds evenemeniznplen voor Holland Casing i '
Kamegen 18072010
16-10-2010 Boskenmarit Plizin 1844 evenemenienplein Mijmegen . kerst en zondag=markien Nimegen, Marfien van de Wal, wergund [
Manénburg locsfie koog (ke en Lux] Nijmegen Wetouder Burgersies 4, Leuth 26-11-2009
A6-30-2010 Z3-90-20100 Woonboulewsed minikermis Wiych g locate Woonbouevard Mijmegen reserverng (mek rechB) [
ZF-1i1-2009
17-30-2010 Koopzondsg Woonkoulevard Gemesnie nmegen md '
#8-11-2009
A7-1-2010 Bokbierdag Koningshaal plein koning=plein” Mijmegen Calé de Dpers, Bilal Diyenk, Koningsimat 32, MLIMEGEN reservening (mek rechl) B
30-11-2009
23-10-2010 Boskenmerit Plzin 1844 svenemenienplen Mijmegen 1. lkerst en zondsg=markden Mimegen, karien van de Wal, wergqund c
Marénburg locsfie hoog ke en Lux) Nijmeg Welsouder B tee 4, Leubh 26-11-2009
24-10-2010 familiepicknick, fam drmad Kronenburgerpark park en locabe: Mijmegen meiding geaccepteerd
D9-03-2070
28-90-2010 Platen- en cdbeurs Grmle Marid evenemenienplein Mimegen dynamite plafen & od beurs, A Frijters, Kiooskerhof 19, Sivolde  reservering (mek rech) c
30-11-2009
30-10-2010 Bosken-, creafief- en curiosamarkd Marénburg locafie hoog (ke en Lux] Nijmegen 1. keest en zondag=markien Nijmegen, Marfien van de Wal, resergering (mek rechl) C
Wethouder Burgerasize 4, Leuth 25-11-2009
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Evenementenkalender gemeente Nijmegen

november 2010

Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

g of of enigedei anders wige. De lender i een & hd L det ieder moment kar worden sangepast Dsgelfjcs vind een updale plaaks van de bmchiz wizigingen. Alle wizigi
woorbehouden.
Disbum | Periode Evemement | achiibeit ) Organisaior | conbactpersoon Stntus Clas.
il Laate muinge
06-11-2010 Boskenmarit Plizin 1844 evenemenienplein Mijmegen . kerst en zondag=markien Nimegen, Marfien van de Wal, wergund [
Marénbuwrg locafie koog (ke en Lux)] Nijmegen ‘Wethouder Bugerstes 4, Leuth 26-11-2009
07-11-210 Knoprondsy Tuncentm Gemeente nimegen md
8- 11-2009
07-11-2010 Koopzondsy Bouwmarien Gemeente ngmegen i
8-11-2009
07-11-2010 Koopzondsg Gemeenie njmegen i
18-11-2009
1+11-20 Boskenmarit Pliein 1944 svenemenienplen Mijmegen i, lkerst en zondagsmarkien Nimegen, Marfien van de Wal, wergund [4
Manénbuwy locafie hoog (ke en Lux)] Njmegen ‘Wethouder Bugerssies 4, Leuth 25-11-2009
131120 Irinchl Sint Nicolses Waslknds evenemeniznplein voor Holland Casing Shichiing Infochi Sint Micolsas, MP.). Rubsns reservering (mek rechB) B
Kimegen 26-11-2009
18112010 2-11-2010 Evenementenm) weekend Waaksde Waslknds evenemeniznplen voor Holland Casing md
Nigmegen 18012010
HH1-200 ZH1-2010 Muziekdesival igv Zevenheuwdenloop Molensimal Evenemenienioeatie Molenplein® in behandeling [
ZT-11-2000 0900 2300 Evensmenidag; Kgmegen 11-03-2000
2-11-200 Boskenmerit Plizin 1844 evenemenienplein Mijmegen i, kerst en zondsgsmarkien Nimegen, barfen van de Wal, wergund c
Marénburg locafie hoog (ke en Lux)] Nijmegen Wefhouder Burgerasies 4, Leuth 26-11-2009
H-11-20 Knoprondsy Autn-, Bolen- an Carsvsnbmnche Gemeente nimegen mi
#8-11-2009
H-11-200 Ieuenheredenioop Gemeente amegen Shichiing Zevenk ferloop, R Yereet, Serwegen 3, reservenng) |met rechE) [
Kiymegen Z7-11-2009
H-11-20 Knoprondag Woonboulevard Gemeenie nimegen v
18-11-2009
21-11-200 Achivieilen igu de Zevenheuvelenkoop Koningsheal plein koning=plein” Mijmegen Café de Dpers, Bilal Diyenk, Koningsbmat 32, NLIMEGEN resergering (mek rechE) B
30-11-2009
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Evenementenkalender gemeente Nijmegen

november 2010

Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

q of of enigessi andere wige. De lender i een & h o L daf ieder moment kan wordzn sangepast Dagefje vind men update plaats van de brachie wizgingen. Alle wizgi
woorbehouden.

Dstum | Periode Evenement | activibeit _ Organisaior | contactpersoon Stmtus Clas.
et Locatel:) Laaicde mutafe
2-11-200 Sint Nicol=asmars Gemeenie njmegen wandelzportrereniging 5.E.0. Wichen, ML van de Zwoand, reservenng) |mef rechi) [
Mjl 54, Beuningen 26-11-2009

H-11-210 Koopzondsg Tuincenta Gemeente nimegen md
18- 11-2009
24-11-2010 28-11-2010 Winke shuindesfval Gemesnte nmegen Litemir Productiehuis De Winkeriuin, M. Hosfnagel [ [
4-07-2070
I-11-2010 Botken-, cealfief- en curcsamarkt Mariénburg locafie hoog (ke en Lux) Nijmegen i, keest en zondagsmarkien Mijmegen, Marfien van de Wal, reservering [mef rechE) 4
‘Wethouder Burgerastee 4, Leuth 36-11-2000
28-11-2010 Sint Nicolsasmars Gemeente amegen wandelsporteereniging B E O Wichen, b van de Funand| reservenng) |met rechE) [
Mil 54, Bewningen Z-11-2009

28-11-2010 Kooprondsg W Dukenburg Twaneryeld S0e ‘Winkelcenium Dukerburg Nijmegen i
18- 11-2009
28-11-2010 Koopzondag Bouwmarkden Gemeente nmegen md '
18- 11-2009
2B-11-20 Koopzondag Gemeente nimegen md ’
18- 11-2009
2B-11-2010 Koopzondag Tuincenta Gemesnte nmegen L] '
18-11-2009
28-11-2010 Zondagsmarkt Centrum simien centram Nijmegen 31 Kerst en Zondagsmarkien, M. van de Wal, Wethouder wergund B
0F-03-2070 0900 23:00 Evememenddag; Burgers-sher 4, L BUTH 14-09-2009

2052000 080 2300 Evememenidag;
(2-10-2070 0940 2300 Evensmenidag;
Z8-11-2000 080 2300 Evememenidag;
1122000 090 23:00 Evenemeniong;
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Evenementenkalender gemeente Nijmegen april 2010

Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

q of of enigedei andere wige. De 1 meen dy 3 L daf ieder moment kan worden sangepast Dagefje vindl een update plaaks van de: brachiz wizigingen. Alle wi
woorbe houden.
Diaslum | Periode Evemement | activibeit Organisaior | contacipersoon Sintus Clas.
et Locatii) Laaiste muinfe
24-03-2010 3-W-2010 Lolery Shichiing Rogwerk geed grooleplein zuid - Ngmegen wergund
1-02-2000
FHIF-20 12-04-2010 Paeskermis \Maalinde: evenementenplein voor Holland Casino Buresu de Kermizgids BY, B. Douma, wergund B
02-04-2010 0900 23:00 Evememenddag; Kgmegen 14-01-2000
(HM-201 0900 23:00 Evemementag;
(-0d-2010 090 23:00 Evememenddag;
O5-04-2070 0900 23:00 Evememenddag;
DE--20710 0900 2300 Evenementdag;
O7-04-2070 0900 23:00 Evememenddag;
(EHM-20T 0900 23:00 Evemementdag;
D-04-2010 090 23:00 Evememenddag;
MHM-2070 0900 23:00 Evememenddag;
1T-04-2070 0900 23:00 Evememenddag;
O3HM-2010 06-04-2010 Morosier-Action Shnishow energicwey  Mijmegen Shunt Movie Production, JH de Miet wergund [
(-0-2010 1500 17:00 Evememenddag; AHN-20
(M- 1500 1700 Evenementdag;
03--2010 Boskenmerit Plizin 1844 evenemenienplein Mijmegen i, kerst en zondsgsmarkien Nimegen, barfen van de Wal, wergund c
Marniénburg locafie hoog (ke en Lux) Nijmegen \Wefhouder Burgerasiee 4, Leuth DE-03-2070
05-04-2010 Knopzondsy Gemesnte nmegen L
18-11-2009
05-04-2010 Koopzondag Bouwmarkien Gemeente nmegen L '
18- 112008
05-04-2010 Persmerkt Centrum simien centram Kijmegen L. Proesmarkt Njmegen, bartien van de Wal, Wethouder wergund B
(-0 0900 2300 Evenementdag; Burgerssiee 4, Lewth - 11-2009
05-4-2010 Kooprondsg Aute-, Bolen- en Carsvanbmnche Gemeente nimegen i
18-11-2009
05-04-2010 Fiosa Marm heyendsabseweg  Nimegen Comie Rosamar, Th. Schenk / A. Berg, Knoop §, wesgund B
BEUNINGEN 2-11-2008
05042010 10HM-2010  Collecte St Oranje commiiee Lent leniseveld  Lend wergund
ZFH-200
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Evenementenkalender gemeente Nijmegen

april 2010

Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

g of of enigedei anders wige. De 1 meen + L det ieder moment kar worden sangepast Dsgelfjcs vind een updale plaaks van de bmchiz wizigingen. Alle wizigi
woorbehouden.
Disbum | Periode Evenement | aciiibeit Organisaior | conbaclpersocn Sintu= Cla=.
il Locatel:) Laate muinge
5-M-200 Koopzondag Woonboulevard Gemesnie nmegen i
18-11-2009
O5-4-2010 Eoopzondag Tuncentm Gemeenie ngmegen ]
18-11-2009
A--2010 WM Prcgls Ercamtwal  Nimegan wergund '
09022070
A-04-2010 MEC -AZ Sladionplein localie Goffed Zindion Mgmegen ] [
2072008
A-KR-200 Boskenmerit Plizin 1844 evenemenienplein Mijmegen i, kerst en zondsgsmarkien Nimegen, barfen van de Wal, wergund c
Mariénburg locafie hoog (ke en Lux] Nijmegen Wehouder Burgerasies 4, Leuth 26-11-2009
TH--200 Open Dag Culbuuespinnesj De Vasim Winssiingsewey locabe cubumpinnes] De Vasim Shichiing Culbuurespinnesy D vasim, H vergund c
Mimegen Gloudemans’y.d Goorl Olien, Winsdings=weg 41, ZF-1i1-2009
MLUMEGEN
H--200 Midland Hunt, |. Canigls Midland Hunt, | M. Daniels, | Ambem wergund
H2-ama
14-0d-3010 Regonale Cruyff Cours Kampioenen 6w & Kefizn=bos evenementerplen Mimegen Sig. Crufff Courts KNVE Velden, Jemen Molenssr wergund [
142000 1100 1630 Cvenemendoag; WHAF-20
14-04-2010 16-04-2010 melding condziner Pets Place rr 104 Ziekersboal  Mimegen mekding geaccepleerd
25032000
16-04-2010 18HM-2010 Ewenemeniznmij weekend Wealkade ‘Waalknds evenemenienplen voor Holland Casino [
Nmegen 18012010
Ar-0d-20 Boskenmarit Plzin 1844 mvenemenienplen Mijmegen = kerst em zondsgemarki=n Mimegen, baren van d= Wal, wergund o
Mariénburg locafie hoog (ke en Lux] Nijmegen ‘Wethouder Burgerasies 4, Leuth 26112009
AB-M-2010 24-4-2010 Ciolecte 5t Kalionasl Fonds Kindeswip Centrum simien centrum Mimegen vesgund
28-10-2009
18-04-2010 S Kliflozp Pifpunistrast De Oversleek Nijmegen vergund ’
MHAF-2000
A18-04-2010 Se KIF Locp Pipunisirast De Oversleek Nijmegen wergund '
2-05-2010
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Evenementenkalender gemeente Nijmegen

april 2010

Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

g of of enigedei anders wige. De 1 meen + L det ieder moment kar worden sangepast Dsgelfjcs vind een updale plaaks van de bmch All= wizigi
woorbehouden.
Disbum | Periode Evenement | aciiibeit Organisaior | conbaclpersocn Sintu= Cla=.
il Locatel:) Laate muinge
19-04-2010 21HK-2010  Prometicine groen Grole Marid evenemeniznplen Njmegen wergund [
20:03- 2010
1HM-200 24-4-2010 Donsbeurswenving Compassion in Worddiarming Centrum =imien centrum Mimegen in behandeling [
OE-04-2010
H-14-20 Hzt Fonds Heumensoor locafe bos Nimegen wergund '
1503-2000
22042010 Platen- &n cdbeurs Grole Madkd svenemenienglen Mimegen dynamiz plafen & od beuss, A Frjlers, Klocskerhof 19, Shvolde  reservering (mek rechB) [
-11-2009
24042010 Bosken-, crenfief- en curicsamarkd Marénburg localie koog (ke en Lux] Nijmegen =i, kerst en zondag=markien Nijmegen, Marfien van de Wal, reservering (mek rechB) c
Wehouder Burgerasies 4, Leuth 26-11-2009
24-14-2010 Betaviemresce Gemeente nimegen Btaviereresce, M van Berdhum wergund B
2402000 080 23:00 Evenemenidag; Ze-0i1-20a
2442010 Miadin Echenker Goffert Elndspark de Coffed Mimegen reservering (mek rechl) ’
20320
25-4-2010 Moviomagumiochi Gemeente ngmegen ‘Wendeivereniging Magnuz, Gemed Jamsen Lok, Dr. wergund B
Kanieriasn 31, Gaye 36-11-2009
25-4-2010 Knopzondsg WC Dukenbum Twanerveld e ‘Winkelcenfum Dukerburg Nijmegen mi
#8-11-2009
254200 Nimegs 100 Mighs Waslknds evenemeniznplen voor Holland Casing wergund [
ZHM-20N0 000 2300 Evenemenidag; Ngmegen OF-4-2070
26-04-2010 02-05-2010 Ceen=night and day Molznple=in Molensimal Evensmenieniocatie Molenplein Ondememers Molenzimai, T Wesis, Molensimsi 79, in behandeling C
2042000 0900 2300 Evenemenidag; Kgmegen NUMEGEN 11-03-2000
M2 090 2500 Evenemenidag;
26-04-2010 27-4-2010 Jenaplanachool de Lankeeme DanEbplein locabie Nimegen mekding geaccepleerd
1H0F-2000
28HM-200 HM Ruigers bechiplein  Mgmegen melding genccepleerd
fen knlesksal  Mimegen S1-03-2010
28-04-2010 Herdenkingsdien=t bj Monument Pelicsan herman oolbekkinkstraat  Nijmegen mekding geaccepleerd
ZH0F-20a
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Evenementenkalender gemeente Nijmegen

april 2010

Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

1 of of enigessi andere wige. De | meen dy 3 k dak ieder ¥ kar wordzn sangepast Dagefjce vind men update plaats van de brachie wizgingen. Alle wi
woorbehouden.
Dstum | Periode Evenement | activibeit Organisaior | contactpersoon Stmtus Clas.
et Locatel:) Laaicde mutafe
28-04-2010 02-05-2010 Queenzday Molenplein Moienzimel Evenemenieniocatie Molenplein” Ondememers Molenzimal, T Wests, Molensimat 79, wergund 4
-0 1400 0000 Evenemendalng; Kgmegen NUMEGEN 1240d-2000
SHM-20N 000 2300 Evenementang;
2-04-F10 01-05-2010 koninginnenachi en ~dagviering K baak plein koningsplein’ Nijmegen Café de Opers, Bial Diyend, Koningsbmat 32, NUMEGEN wergund B
ZHM-A0N 0900 2300 Evenemerndoing; ZHIZ-2000
-0 0900 2300 Evememenddag;
29-04-2010 30HM-2010 Waalhalla Koninginnenacht waabandik Njmegen Blichfing Skaieboarding Nijmegen, D Wienke wergund [F]
- 2200 0000 Evenemenddng; ZHH-200
AHM-A0N 0000 1000 Evenemendoing;
29-04-2010 30-04-2010  Koninginnenach Winsel q locabie cutiwurs; ij De Vasim Stichiing Cultuurzpinnesy D vasim, H wergund [
Mimegen Gloudemans’y.d Goorl Ofien, Winseling seweg 41, Z7-11-2009
NUMEGEN
30200 Kaoninginnedag vjmand Goffert Elndspark de Goffed Nijmegen wergqund B
11-03-2000
IHR-200 \Viering Koninginnedag st. siephanussimat  Nijmegen Omnjesfichiing Nijmegen, 5. P. Bironcken, Mesdagsimat 11,  vergund Y
heyendsabewsg  Nimegen NUMEGEN #5-11-2009
exdoomplen  Kimegen
wedesisinteoek 20e stmst  Njmegen
womsenpelssesirmnt  Lent
Goffert Sindspark de Goffed. Njmegen
Ppurisimat De Oversteek Nijmegen
30200 Talentenjach Grode Marit evenementenplen Nimegen Café De Derde Kamer, BUM. van de Berg, Grole Marid 34, wergund c
SHM-20N 1200 2700 Evenementoing; NUMEGEN 09-03-20170
I-K-2010 Omnjepop 2090 Hunnerpark locafie voor svenemenien Njmegen Sig_ T Pact, P B. Onslein wergqund B
Z3-11-2009
30HKR-2010 ackviled rading Goffert Elndspark de Goffed Njmegen melding geacceptessd '
TE-M-2070
300 Kaoninginnedagacivieien rondom Goferbosrdery goffesweg  Nijmegen D Goffert Boedery, Cheung-Mg, Goflerbweg 17, NUMEGEN reservering [mef rechE) [
Z7-11-2008
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Evenementenkalender gemeente Nijmegen mei 2010

Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

g of of enigedei anders wige. De 1 meen & + L det ieder moment kar worden sangepast Dsgelfjcs vind een updale plaaks van de bmchiz wizigingen. Alle wizigi
woorbehouden.
Disbum | Periode Evenement | aciiibeit Organisaior | conbaclpersocn Sintu= Cla=.
il Locatel:) Laate muinge
2405200 31-0-2010 Loderj Sliching Rogweek geed geooleplein zuid  Mgmegen wergund
2200
26-04-2010 02-05-2010 Ceen=night and day Molznplzin Molensimal Evenemenienioeatie Molenplein® Ondememers Molenzimat, T Wesis, Molensimst 79, in behandeling [
2042000 0800 2300 Evenemenidag; Mgmegen MLUMEGEN 11-03-2000
M2 090 2500 Evenemenidag;
28-04-2010 02-05-2010 Cueen=day Molenplein Molensimeal E; keniocabie Molenplein® Cired Molen=imat, T Wesks, Molersimat 79, wergund [
2002010 1400 0000 Evensmenidag; Kgmegen NUMEGEN 1240d-2070
M- 0800 2300 Evenemenidag;
29-04-2010 01-05-2010 kominginmenach =n -daguiesing Koningsheal plein koning=plein” Mijmegen Café de Dpees, Bisl Divenl, Koningsbmat 32, NLIMEGEN vergund B
2042000 0900 2300 Evenemenidag; 26022000
SHM-A00 0900 2300 Evensmenidag;
0052010 Boskenmarit Plizin 1844 evenemenienplein Mijmegen . kerst en zondag=markien Nimegen, Marfien van de Wal, wergund c
Marénburg localie hoog (ke en Lux] Nijmegen Webouder Burgerssize 4, Leuth 25-14-2009
0052010 SCMEV markersksal  Nijmegen wergund
O7-4-2070
0205200 Eoopzondsg Gemesnie nmegen i
18-11-2009
02-05-2010 Tfondagsmarkd [Groenmert) sugistinensimat  Njmegen 3t Kerst en Zondsgsmarkden, M van de Wal, Wethouder wergund B
(2052000 1000 1700 5 fa burchisimat  Mimegen Burgers-sher 4, LEUTH MHAF-20
(2052070 1000 1700 Evenemenidag; Grode Markd [adees] Mijmegen
hoogstesl  Mijmegen
Kefienzbos evenementenplsn Mgmegen
0205200 MEL. - Apx Sladionplein locafie Goffied Ziadion Mgmegen i A
2072009
02052010 Eoopzondag Bouwmarkizn Gemeenie ngmegen ]
18-11-2009
03-05-2010 17-05-2010 Cirous Rz Bardin Goffert Eindspark de Coffed Mijmegen renergering (mek rechE) B
(5052000 0900 2300 Evensmenidag; M-01-2000

OF-05-2070 0900 23:00 Evensmenidag;
(B05-2000 0900 2300 Evenemenidag;
(052070 090 2300 Evenemenidag;
MHIS-2000 091N 2300 Cvememenidag;
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Evenementenkalender gemeente Nijmegen

mei 2010

Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

of of enigedei andees wigze. D= !

Eeen

3 £ de ieder moment ks worden sangesast Dagebs vindk men updste plsis v d= aangebmcht

Al wizigi

woorbehouden.
Disbum | Periode Evenement | aciiibeit Organisaior | conbaclpersocn Sintu= Cla=.
il Locatel:) Laate muinge
11052000 0910 2300 Cvememenidag;
12052000 0910 2300 Evenemenidag;
IHIS-2000 090 23:00 Evenemenidag;
4052000 0910 2300 Evenemenidag;
THIS-20N0 9N 2300 Evenemeniong;
1052000 091N 2300 Dvememenidag;
03052010 oefening BHV-oursus marnenbueg (adres) Nijmegen in behandeling
E-M-2000
0-05-2010 Codenherdenking - \Valldubfaie sldhof sverementeniocsie Kimegen reservenng |met rechE)
072009
0052010 Wijkrand Lent lnsmkslrasl Lend wergund 4
26-01-2010
05-05-2010 11-05-2010 Diag van ket Levenslied Vialkhof evenemenieniocaie Mjmegen Shichiing dag van het levenslied, J. 2meels, Schoolsirant 103,  vergund B
(052070 1400 0000 Evensmenidag; NUMEGEN 2501-2000
05-05-2010 Futsal Chabbab Kefi=n=bos everementerplen Mamegen reservenng) |met rechE) -1
Of-d-2010
08-05-2010 WIFM People: wergund
Molensimat (adres) Mimegen 20320
08-05-2010 Boskenmarit Plzin 1844 svenemenienplen Mijmegen =1, lkerst en zondsg=markden Mimegen, baren van de Wal, wergqund [4
Marénburg locafie hoog (ke en Lux] Nijmegen Webouder Burgerssize 4, Leuth 26-11-2009
09-05-2010 H&M KN esinfefie & marsfion Gemeente ngmegen HEM KAN merohon, M van Fruchizn wergund B
Z3-11-2009
005200 Eoopzondag Tungenta Gemesnie nmegen i ’
18-11-2009
08-05-2010 BED mars Gemeente nimegen wandelsportvereniging B E 0. Wiichen, b van de funand| wergqund c
Ml 54, Bewningen 26-11-2009
09-05-2010 Sihichiing Hoshus Arcadie Shichiing Hosus Arcadie, Wil Wellen, f Mmars=weg 22 0, wergund 4
24052009 1100 1800 Acticleidag: dalmamsweg Nijmegen NLUMEGEN 3305200
OF-06-2009 1100 1800 Acficleiddng;
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Evenementenkalender gemeente Nijmegen

mei 2010

Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

q of of enigedei andere wig=. De ! meen ) t d=t irder moment kar woeden mangepast Dagefjes vind: men update plaais var de 2angzbmehie wizgingen_ Al wizg
woorbehouden.
Dalum | Periode Evenement | actiibeit Organisaior | conbactpersoon Sintus Clas=.
et Locatel:) Laaicde mutafe
21-05-2009 1100 1800 Acfidledolng;
E5-07-2009 1700 1500 Actinieiong:
13H5-2009 7100 1800 Acfidiefong;
05-05-2009 1700 1500 Actinieiong:
AHF-2009 1100 1800 Acieedoing;
(102009 7700 1800 Acfidledolng;
08-05-2010 Kronenburg Kassisk Kronenburgempark park en incabe Mijmegen Koninkfijes Zangver. Njmeegs Mannenkoor, WTC Borsboom,  wergund [
de Gesrknmp P56, NUMEGEN 16-12-2009
T0-05-2070 12-05-2070 Duncetour Nigmegen Funnerpark locaie voor == Njmeg Canceiour, Dk Malchaert renerverng |met rechE A
MHIF-2070 0900 23:00 Evenemenddag; OF-05-2008
1305-2000 0800 2300 Evemementdag;
12-05-2010 Hemehman=nachi Malenplen Molenzimel E beriocabie Molenplen’ Oind Molenzbmat, T Westa, Molersimat 70, reserverng [zonder rechl [
Nimegen MUMEGEN 10-03-2010
12-05-2010 13-05-2010 jubleum Dunya Intemafionale geeresizinsirant  Njmegen reservering [mef rechE) C
O-03-20r10
12-05-2010 16-05-2010 Volesmuziekgide “Wosmum Nie® maiderburchistmal  Nijmegen in behandeding ’
MHI2-200
12-05-2010 16-05-2010 Markenkoop Gemeente nmegen Shichiing Zevent lerkap, R Verbeek, Berweglaan 3, reservering [mef rechE) Y
1052010 1300 1600 Evememenddag; Kgmegen 2-03-2070
115200 Rommeimarkd feesicomm. Klesin Jenmniem duindoomstmat  Mijmegen wergund
18-02-2010
13-05-2010 Koopzondag Bouwmariden Gemesnie nmegen md ’
18- 11-2009
13-05-2010 Hemehman=dsg Mdenglen Molenzimel E beriocabie Molenplen” Oind Molenzimat, T Westa, Molernsimat 70, reserverng [zonder rechl c
Kigmegen NUMEGEN 120-2000
13-05-2010 Koopzondag Tuincentm Gemeenie nmegen [
18- 11-2008
15-05-2010 NP Media ‘Waslinde evenementznplein voor Holland Casino resemveng [zonder rechl C
1HM-2000
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Evenementenkalender gemeente Nijmegen

mei 2010

Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

g of of enigedei anders wige. De 1 meen + L det ieder moment kar worden sangepast Dsgelfjcs vind een updale plaaks van de bmchiz wizigingen. Alle wizigi
woorbehouden.
Disbum | Periode Evemement | achiibeit ) Organisaior | conbactpersoon Stntus Clas.
il Laate muinge
Higmegen
15052010 Boskenmarit Pliein 1944 svenemenienplen Mijmegen i, lkerst en zondagsmarkien Nimegen, Marfien van de Wal, wergund [4
Manénbuwry locafie hoog (ke en Lux)] Njmegen ‘Wethouder Bugersstes 4, Leuth 25-11-2009
16-05-2010 Kronenburg Kassick Kronenburgerpark park en iocabe: Mijmegen Koninkfijer Zangver. Njmeegs bannenkoor, WTC Borsboom,  wergund 4
de Gesrknmp W6, MLIMEGEN - 12-2009
16052010 Project 'Ok & doe mes’ vergund C
reqgesimal - Nijmegen Z3-2010
rviersirant  Nijmegen
A17-05-2010 oefening BH\-curms manenburg [adres) Nymegen in behardefing
HHM-20
1705200 T-05-20100 Music Merting Brakkensien pack brakkznslein Mijmegen Shichiing Music Mesiing, HHAM Basien, Prins Hendrikstranl 7, reservering (mek rechB) B
Z205-2010 1530 0000 Evenemenidag; Kgmegen DHAF-2070
ZHIFAD 14100 K00 Evemememidng;
020N 1300 2200 Evemememidag;
19-05-2010 Sponsoroop voor Unic=f Goffert Elndspark de Goffed Kimegen reservenng (met rechE) [
T2
215200 Diiesfeiival erazmuzplein - Njmegen in behandeling '
0203-2070
2HIE-200 Platen- en cdbeurs Grole Marid evenemeniznplan Njmegen dynamie plaen & od beurs, A Frifers, Kioosterhof 19, Shvolde  reservering |med rechl) [
30-11-2009
205200 23-5-2010  Evenementensr] weekend Waalksde Waslknde evenemenienplein voor Holland Casino i '
Kijmegen 18-0-2010
22-05-200 Boskenmerit Plizin 1844 evenemenienplein Mijmegen i, kerst en zondsgsmarkien Nimegen, barfen van de Wal, wergund 4
Marénbuweg locafie hoog (ke en Lux)] Nijmegen ‘Wethouder Bugersies 4, Leuth 26-11-2009
22-05-200 Stmstevangsimate Moien=zimatBmemiant busng Njmegen Evangslie gemeente De Cew', LG Marsla, Crocusplein 2, wergund =
Ngmegen 26-11-2009
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Evenementenkalender gemeente Nijmegen

mei 2010

Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

3 of of enigedei andere wig=. De ! meen ) £ def ieder ¢ kar worden ¢ Disgefjes vingk mem update plaeis van d= sangebmchiz wiziginger. Al wi
woorbehouden.
Dalum | Periode Evenement | actiibeit Organisaior | conbactpersoon Sintus Clas=.
et Locatel:) Laaicde mutafe
2H5-200 Kronenburg Klassick Kronenburgerpark park en loabe Mjmegen Koninkfije: Zangver. Njmeegs Mannenkoor, WTC Borsboom,  wergund [
de Gesrkamg 1056, NUMEGEN 16-12-2009
23-05-H010 25-05-2010 Pinksleren 2070 Molenplein Molenzimal E beriiocatie ok \ian Buren Boogie Njmegen, 5F Tang, Molenstmal 79, reserverng [zonder rechl 1+
2052000 1400 0000 Evenemendoing; Ngmegen NUMEGEN HHIF-2070
23052010 Rommeimark Feesicomie de Trompstmak wergund
03-03-20r10)
23-05-2010 voethsbereniging 5V Blaumwr-wil snemiwey  Mijmegen wergund c
- 102009
24-05-2010 Kooprondsy Auln-, Boler- en Carevanbmnche Gemeente gmegen md ’
18- 11-2009
24-05-2010 Zordagmmank Centrum =mien cemtram Nimegen 1. Kierst en Zondagmmarkien, M. van d= Wal, Weshouder vergund B
07-03-2070 0900 23:00 Evenemenddag; Burgersesier 4, LEUTH 4-09-2009
2052000 080 2300 Evememenidag;
(3102070 0900 23:00 Evememerndoag;
1120100 0900 2300 Evenementdng;
18-12-2070 0900 23:00 Evememenddag;
24-05-210 Koopzondag Bouwmarkden Gemeente nimegen md
18- 11-2009
24-05-2010 Ciag van het Knsted \abiof murremenizrlocaie Nimegen Nedesandse Knsielerstiching, Exther MazsBec vergund o
18- 12-2009
2405200 sporbeereniging blousr-wi encrgiewey  Mijmegen wergund =
30102009
24-05-2010 Koopzondag Woonkoulevard Gemesnie nmegen md '
18- 11-2009
24-05-2010 Koopzondsy Tuincznita Gemesnte rmegen md ’
18- 11-2009
24-05-2010 Koomzondsy Gemesrlz igmegen mt '
18- 11-2009
26-05-2010 Nimegen Gichal Sk Fezmrmadstast  Njmegen Nimegen sfiek, K Fary renzmvering |met rechE) B
26-11-2008
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Evenementenkalender gemeente Nijmegen

mei 2010

Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

g of of enigedei anders wige. De 1 meen + b et ieder £ kar worden sangepast Disgefjs vind een update plasks van de bmchiz wizigingen. Al wi
woorbehouden.
Disbum | Periode Evenement | aciiibeit Organisaior | conbaclpersocn Sintu= Cla=.
il Locatel:) Laate muinge
2705200 HHE-2000 Allround Beach Soccer Waalknds evenemenienplen voor Holland Casing Alirourd Beach Sport Events, R. Diclesen, Micuwe reservening [zonder rechi 4
20052010 090 2300 Evenemenidag; Kgmegen Veenendanbseweg 116 A -2 2000
2705200 Donsbeurswening Fight Cancer door Shestwine Eroersimal  Mmegen in behandeling
DE--2070
29-05-200 Bosken-, eafief- en curicsamarkd Marénburg locafie hoog (ke en Lux] Nijmegen i, kerst en zondsgsmarkien Nimegen, barfen van de Wal, reservering [mef rechi) 4
Wehouder Burgerasies 4, Leuth 25-11-2009
29-05-2010 Bewonermcomits de ‘Wellankame de wellankamp 152 semat  Nmegen meiding graccepeed
O8-4-2070
2805200 Ledenwening Fight Cancer Eroersimal  Mgmegen in behandeling ’
DE-0-2070
29-05-2010 30-05-2010 Dwkenburg maes mabeert 5l simaf  Mijmegen 3.0V. Grool Dukenburg, A Ushonkan wergund B
iF-11-2009
29052010 Open dog Crismopvang Nmegen uranuzzirent  Mijmegen in behandeling ’
AH-2010
2805200 Violl=ytelicermoc Brnkkensiein pak brakkensiein Mijmegen resergering (mek rechl) C
i7-12-2009
28052010 Déer. Chein cheeeniersims  Mjmegen mekding geaccepleerd ’
O8-4-2070
H-05-2010 Banrt dag E5 jrar Wank i papenges  Nimegen wergund '
ZHF-2mia
259052010 Fioze: Mei Fezst 2010 grotestmal  Njmegen in behandeling [
O2404-2070
2805200 Popioor Swilch Koningsbaal plein koning=plein” Mijmegen wergund '
OF-0-2010
IHI5-20 Kronenburg Kiassick Kronenburgerpark park en looatie Mjmegen Koninkfijer Zangver. Njmeegs Mannenkoor, WTC Borsboom,  wergund =
de Gessknme MEG, MLIMEGEN 15 12-2009
30052010 Rommeimarkd werenshmat  Ngmegen wergund
11-03-2000
HHE-200 Qipen dag Lind=nberg riddersbost  Mijmegen wergund [
18-12-2009
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Evenementenkalender gemeente Nijmegen

mei 2010

Dmmnemrhnﬂeﬂiﬂhﬁnl imizemmatie over Eszrserngen Edofwwmuﬂmrrﬂdm evenementeniocaties. fisn de vermslding op deze svenementeninlznder unnen geen ndirnuuﬂhﬂorrh:ﬂd op ==n

of of enigessi andere wige. De {erkalerd h o L daf ieder moment kan wordzn sangepast Dagefje vind men update plaats van de brachk Al wizigi
woorbehouden.
Dstum | Periode Evenement | activibeit _ Organisaior | contactpersoon Stmtus Clas.
et Locatel:) Laaicde mutafe
HE-200 spor-ontmoetingdng buurtbewoners ngezimai  Njmegen meiding geaccepteerd
16-0d-2070
3HI5-2010 Nimma's skale event Goffert Sindspark de Goffed. Njmegen G4 Blinker, Opaslsirant 79, NLUMEGEN reservering [mef rechE) [
2-11-2008
30-05-2010 Stichiing Hoshus Arcadie Stiching Hosu Arcadie, Wi Wellen, S Aimarasweg 220, vergund C
24052009 1100 1800 Aciteiong; dalmarmsweg Mijmegen NUMEGEN 2303-3010
O7-06-2009 7100 1800 Acfidiefong;
21052008 1100 1800 Acfidledolng;
(HI7-2009 1100 1800 Acfiedong;
13052009 1100 1800 Acfidledolng;
05052009 7100 1800 Acticleiong;
AHF-2009 1100 1800 Acidiedong;
(-T0-2009 7100 1800 Actileifong;
30H05-2010 Annetvan Woferen betberastmal  Njmegen melding geacceptessd [
DEHM-2070
30-05-2010 Dag van het Park Gemesnte nmegen reserverng [zonder rechl 1+
ZMI2-2000
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Evenementenkalender gemeente Nijmegen

juni 2010

Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

q of of enigessi andere wige. De ! mean 4 L daf ieder moment kan wordzn sangepast Dagefje vind men update plaats van de brachie wizgingen. Alle wizgi
wonrbehouden.
Dtum | Perinde Ewenement [ aciiibeit Organisaior | contactpersoon Stetu= Cla=.
sl Locafefs) Lmateie mudnge
24032010 31-90-2010 Lolerj Sliching Rogweek geed geocleplein zuid  Mgmegen wergund
-2 2ma
02-D6-2010 Sporideg St Nicolss=schodl Goffert Elndspark de Goffed Mimegen Jenaplanbasi=school Sint Nicdlass, Th. Smedis, Anlinefie wergund [
e Pinadererines 4 NLIMEGEN 0 7-2009
05-D6-2010 Jmarmard van weldernsimat  Mimegen Cir iging v. Weld bmat, E. de Jonge, van reservering [mek rechE) [
Welderensiraat 93, NLIMEGEN 2311-2009
05-D6-2010 Migmegan Live Goffert Elmdspark de Coffed Mimegen remergmring (mek rech) )
(S-05-2070 0900 23:00 Evememernddag; 20 10-2009
06-D6-2010 Buuferst Dill=tmeafanst distelsirnat  Mgmegen melding = behand=ing o
13 11-2009
06-D6-2010 Nimesgs Muziekdestival Centum stmben centrum Nijmegen Sig. Nijmeegs Muziskdesiunl, CAM G y reservering [mek rechE) g
Lindenbergheen 1 A | Njmeges Z3-11-2009
06-D6-2010 Eoomzondsg Gemeerle mpmegen i
18- 11-2009
06-D6-2010 Mgmesgs Stmatheatedectel Cenbrum stmien centrum Mimegen Bru=t en ¥ B.0. Mijmegen, E L) wan Lagthem, Denck reservering (mek rech) o
(5-6-2070 090 2300 Evenemensidag; Hueszensinat 13, NLIMEGEN 14-04-2mia
06-D6-2010 Eooprondsy Bouwmarkies Gemeaste rnegen md
18- 11-2009
06-D6-2010 Mgmesgse Bedeesis pauwel=tmal  Mymegen Cafe de Opers, Bisl Diyenk, Konng=tmai 32, NLIMEGEN wergund B
Karingsbmst plein oningspleir” Nijmegen Zr-11-2009
06-D6-2010 11-06-2010 Awondwierdaagse Len Lent (dorp)  Lent reserverng (mek rech) c
27-1i-2009
08-DE-2010 11-06-2010 Awondwisrdaag=e Gemearhs rmegen Wardehemeiging Callanard, | Wesssling Biazerstmat 77, sessevmring [met rechf) [4
MUMESEM Z5-11-2009
08-D6-2010 speehGOED, Guide Groenendik boormwalisteaat  Ngmegen meiding geacceptessd
T2 2ma
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Evenementenkalender gemeente Nijmegen

juni 2010

Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

g of of enigedei anders wige. De 1 meen + b et ieder ¥ kar worden past Dagedjs vind een update plasks van de bmchiz wizigingen. Al wi
woorbehouden.
Disbum | Periode Evenement | aciiibeit Organisaior | conbaclpersocn Sintu= Cla=.
il Locatel:) Laate muinge
AHE-200 Platen- en cdbeurs Grmle Marid evenemenienplein Mimegen dynamite plafen & od beurs, A Frijters, Kiooskerhof 19, Sivolde  reservering (mek rech) 4
30-11-2009
THE-20D0 13-06-2010 Tokllo=s hockeyloemoni siaddjk  Mijmegen wergund
O-03-2070
11-06-2010 12-06-2010 Ngmegen Jingt Gmole Merit svenemenierplen Nijmegen Mijmegen Zingl, GJF van Groningen, Zorisat 18, Njmegen wergund c
1206-2070 1900 0000 Evenemenidag; Z7-10-2009
06200 2062010 Muse Goffert Elndspark de Coffed Mgmegen LOCT000 Events, M. de Rews, Hareeweg 26, Lochem in behandeling [
-0 60 0000 Evememeniong; O-d-2000
12-D6-2010 Boskenmerit Plizin 1844 evenemenienplein Mijmegen i, kerst en zondsgsmarkien Nimegen, barfen van de Wal, wergund c
Mariénburg locafie hoog (ke en Lux] Nijmegen Wehouder Burgerasies 4, Leuth 26-11-2009
A12-06-2010 13-D6-2010 3L Michss=imars Gemesnie nimegen Shichiing Michasl, Cheis Kleinpenning, Basslt 33, Msldan renergering (mek rechE) B
ZF-1i1-2009
13062010 Wikevenement Zomerdag in behandeling [
heidebloemsienal  Mgmegen 2903204
13062010 Slichiing Hosus Arcadie Shichfing Hosus Arcadie, Wi Wellen, o Mmarssweqg 22 0, vesgund C
24052009 1100 1800 Acfileiddng; dalmam=weg Njmegen NUMEGEN ZH03-2000
OF-06-2009 1100 1800 Asfisiedong;
ZT-06-2009 11400 1800 Acicleddng;
(072009 1140 1800 Actisedoag;
I3H08-2009 1100 1800 Acficleddag:
05-05-2009 1100 1800 Acficleidag;
2MH5-2009 1100 1800 Actisiedoag;
102009 1100 1800 Acficleddng;
13062010 Lindenberg kocati= Aldenhof open dag sldenhof 132 siemsl  Mgmegen vesgund [
25012000
14062010 WK 2010 Molensimeat E keniocabie Wolenplein® He Mgmegen Oubsha Beheer BV, 2huFunTang  reservering [zonder rechi B
Nigmegen 02210
1406200 22-06-2010 Romeinenfesissl kopseweg  Njmegen Shichfing Romeinen Festivel, Sander Edenveen, Glashus 13,  in behandeling B
18062010 0910 2300 Evememenidag; NUMEGEN 25-11-2009

1062070 090 23:00 Evememenddag;
A0 09D 2300 Seemememng;
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Evenementenkalender gemeente Nijmegen

juni 2010

Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

g of of enigedei anders wige. De lender i een & hd L det ieder moment kar worden sangepast Dsgelfjcs vind een updale plaaks van de bmchiz wizigingen. Alle wizigi
woorbehouden.
Disbum | Periode Evenement | aciiibeit _ Organisaior | conbaclpersocn Sintu= Cla=.
il Locatel:) Laate muinge
1406200 162010 Tonesl Mieww Leven Lent B besisan in behandeling 4
grifidk noond  Lent 20:03- 2010
A17-06-2010 Promolieache Fight Cancer door Sheeshwise Eroersimal  Mmegen in behandeling
DE--2070
1B-D6-2010 20-06-2010 Ewenementenm] weekend Waalksde Waslknds evenementznplen voor Holland Casing ]
Kgmegen 801200
19-06-2010 Boskenmarit Plzin 1844 mymnemenienplein Mijmegzn =1, lkerst en zondsg=marki=n Mimegen, baren van d= Wal, wergund c
Marénburg localie koog (ke en Lux] Nijmegen Webouder Burgerssize 4, Leuth 26-11-2009
13062010 WK 2010 Molensimel Evensmenieniocatie Molenplein® Horecamanager Mjmegen Oubsha Beheer BV, BhuFunTang  reservering [zonder rechi B
Mgmegen 203-2010
189-06-2010 18-08-2010 Sdsdssband Njmegen Shadssband Waal, ui dn, Enchinder Lent ACEN Evenementenburesu Njmegen, T. Wamoel, Kezer wergund [
Eardplein 2 0, Mijmegen 201-20@
2-D6-2010 Eoopzondsy Woonkoulevard Gemesnie nimegen i
#8-11-2009
2-D6-2010 Markzn van Nieumeghen-ocht Mgmegen [plaak]  Mimegen W.LO3., W. van Rozmalen, Ensieinsbeat 158, Njmegen in behandeling [
- 11-2009
2HDE-2010 Kooprondag Auto-, Bolen- en Carsvenbmnche Gemeente ngmegen i '
8-11-2009
24-D6-2010 WK 2010 Molensimal E; keniocatie Wolenplein” H Mgmegen Oubsha Beheer BV, 2huFunTang  reservering [zonder rechi B
Nigmegen 0203-2070
24062010 Prome-ache Fight Cancer Eroersimal  Mgmegen in behandeling
DE-0-2070
24-D6-2010 shudenien buureest stmsimansiresl  Njmegen mekding geaccepleerd
HHM-2010
25-06-2010 2-DE-2010 Riock 'n Park Goffert Elndspark de Coffed Mijmegen LOCT000 Events, M. d= Rews, Hareeweg 26, Lochem in behandeling [
7062000 0900 2300 Evensmenidag; D9-04-2070
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Evenementenkalender gemeente Nijmegen

juni 2010

Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

g of of enigedei anders wige. De 1 + L det ieder moment kar worden sangepast Dsgelfjcs vind een updale plaaks van de bmchiz wizigingen. Al wi
woorbehouden.
Disbum | Periode Evemement | achiibeit ) Organisaior | conbactpersoon Stntus Clas.
il Laate muinge
26-06-2010 27-06-2010  Streck2dangse Njmegen Gemeenie njmegen ‘Wendevereniging Gelierdand, J. Wessdling, Diezensfmat 77,  in behandeling [
MLUMEGEN 26-11-2009
26-06-2010 Stmstevangsiratie Molen=imeiBroemiand kusng Njmegen Evangelie gemeente De Dew', LG Marssla, Crocusplein 2, wergund [ S
Kigmegen 25-11-2009
26-06-2010 Bileri Spike Oplochi sugistinensimat  Njmegen #ifrics Museum, P M. Knomsiea reservenng (zonder rechi [4
Eroersimal  Mmegen -2 ama
burchizimat Mimegen
Grole Mokt [sdees] Mimegen
grolestmat  Ngmegen
hoogstemal  Nijmegen
pouwelztmal  Njmegen
Plein 1944 [ndres) Ngmegen
Waslknds [adres) Njmegen
Maorénburg locafie hoog (ke en Lux] Nijmegen
26-D6-2010 Zomeronceden SBN in behandeling B
Garzenheuve] locate Mijmegen THM-2T
Rapdhuishof locatie Njmegen
26-06-2010 Bosken-, eafief- en quriosamarnkd Marénburg locafie hoog (ke en Lux)] Nijmegen t. lkerst en zondagsmarkien Nimegen, Marfien van de Wal, reservering |mef rechi) =
Webouder Burgerssize 4, Leuth 25-11-2009
27-D6-2010 rommelmankd in behandeling
anpeleremaeg  Mimegen 1240M-2010
27-06-2010 Stichiing Hoshe Arcsdie Stichfing Hoshe Arcadie, Wil Wellen,  Almamswen 22 0, wergund c
24052009 1100 1800 Acfileiddng; dalmamsweg  Nijmegen MUMEGEN SL0F-AD
OF-06-2009 71100 1800 Actisledong,
ZT-06-2009 1100 1800 Acfisleddng;
(072009 1140 1800 Actisedoag;
1308-2009 1140 1800 Acficleddag;
05-05-2009 11400 1800 Acficleidng,
AMH05-2009 1100 1800 Actieidng;
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Evenementenkalender gemeente Nijmegen juni 2010

Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

g of of enigedei anders wige. De der i een dy + L det ieder moment kar worden sangepast Dsgelfjcs vind een updale plaaks van de b sgingen. Alle wizigi
woorbehouden.

Disbum | Periode Evemement | achiibeit ) Organisaior | conbactpersoon Stntus Clas.
il Laate muinge

(102009 1140 1800 Acficleddag;
2T-06-2010 Cars and Shripes ‘mlinds evenementenplen voor Holland Casino cars en sieps, Tamam AJG. Geremen, Gersheq 2, wergund [4
Mgmegen MLUMEGEN 2501-20a
27-D6-2010 Keurmgk Hatert couwenbergsiraat  Nijmegen Keurrgk Hatert, PLGW wan Rin, Weg door Jonkerbos 43 | reservering [mef rechi) B
Kamegen 75-11-2009
28-06-2010 29-D6-20110 WK 2010 Moien=imat Evenementenincatis Mok=nplein® Horeamanager Njmegen Oubshs Beheer BV, ShuFunTang  reservering [zonder rechl B
Ngmegen 0203-2000
29-06-2010 06-07-2010  ForiaRock- The Festial Omidkensiein park bmikenziein Njmegen Stichiing Doorreoosje, AAM Tax | Grosnewondseweg 322, reservenng) |mef rechi) g
(2072000 1100 2330 Evenemenidag; NUMEGEN HM-20

Gepubliceerd op: HH)4-2010 15:50:28 D55 - Openbare Ruimie - Slndsioezickt - W i Pagna: 16




Evenementenkalender gemeente Nijmegen

juli 2010

Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

g of of enigedei anders wige. De 1 meen + b et ieder £ kar worden sangepast Disgefjs vind een update plasks van de bmchiz wizigingen. Al wi
woorbehouden.
Disbum | Periode Evemement | achiibeit ) Organisaior | conbactpersoon Stntus Clas.
il Laate muinge
24032010 3+-10-2010 Lokery Slichiing Rogweek geed grooteplein zuid - Ngmegen wergund
2200
19-06-2010 16-19-2010  Simdsstmnd Njmegen Sindwsimnd Wanl, ufr emarden, Snchinder Lent ACEN Beenementenburesu Nimegen, T. Wrmoet, Keier wergund [4
Earedplein 2 D) Mijmegen 20:01-2000
29-06-2010 06-07-2010  ForéaRock- The Festiml Bmickensiein park bmikensiein Njmegen Sfichiing Doorreoosje, A4 M Tax | Grosnewoundseweg 322, reservering [mef rechi) B
(3072000 1100 2330 Evensmenidag; NUMEGEN THM-2010
01072010 30-08-2010 Open dag Sisdionplein localie Goffied Zindion Mgmegen KEC BV, Jan Bluy=sen, Eindionplein 1, NLMEGEN renergering (mek rechE) X
Z3-11-2009
02-07-200 03-07-2010 WK 2010 Molensimeat E keniocabie Wolenplein® He Mgmegen Oubsha Beheer BV, 2huFunTang  reservering [zonder rechi B
Kgmegen 2-0F-2ma
02-07-2010 0e-07-2010 XA LAN Py (game evenement) ‘Winsslingsewey IDoabe outiurpinen) De Vasim Stichfing Culnespinnes De vasim, H reservering |mef rechi) =
Mgmegen Gloudemans'y.d Goorl Jien, Wirmelings=weg 41, Z7-11-2009
MLUMEGEM
03-07-2010 Boskenmerit Plzin 1844 svenemenienplen Mijmegen 1. lkerst en zondsg=markden Mimegen, karien van de Wal, wergqund =
Marénburg locafie hoog ke en Lux] Nijmege Welsouder B tee 4, Leubh 26-11-2009
03-07-2010 Picknick de Omioop Park d= Omioop, Lindenkoll Njmegen wergund c
Z7-08-2009
-I7-2010 Koomzonday Gemesrte riimegan it ’
18-11-2009
06-07-2010 07-07-20110 'K 2010 Moienzimat Evenementeninoatie Molenplein” Horemmanager hjmegen Jubsha Beheer BV, ShuFunTang  reservering (zonder rechl g
Mgmegen 02-03-20 10
08-07-2010 11-07-2010  Oipening =portpark “nieww Balveren™ evilztmat  Ngmegen Sig. Accommodates en Faclisir 0U5.C CG Nab, Pepersimat  reservering |med rechl) 3]
&4 | Domleshout SHF-2000
07200 11-07-2010 WK 2010 Mol=nsimeat E keniocabie Wolenplen® [ Mgmegen Oubsha Beheer BV, 2huFunTang  reservering [zonder rechi B
Kigmegen 2-0F-2ma
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Evenementenkalender gemeente Nijmegen juli 2010

Dmmnemrhnﬂeﬂiﬂhﬁu‘l imizemmatie over Eszrserngen Edﬂw@eﬂmuﬂmrrﬂdm evenementeniocaties. Asn de vermslding op deze svenementzninlander lunnen geen rechien worden onfieend op =20

q of of enigessi andere wige. De | meen dy 3 L daf ieder moment kan wordzn sangepast Dagefje vind men update plaats van de brachie wizgingen. Alle wizgi
woorbehouden.
Dstum | Periode Evenement | activibeit Organisaior | contactpersoon Stmtus Clas.
et Locatel:) Laaicde mutafe
AHT-2010 Anncke speel bulen fansesimat  Mijmegen Cafe St Anneke, P.J WM. de Haord, 52 Annastmal 35, reservering [mef rechE) 4
NLUMEGEN 16-11-2000
A0-07-30 Boskenmarit Plzin 1844 mvenemenienplen Mijmegen = kerst em zondsgemarki=n Mimegen, baren van d= Wal, wergund [ S
Mariénburg locafie hoog (ke en Lux) Nijmegen Wethouder Burgerasize 4, Leuth 26-11-2009
THIT-200 Sireet Games in behandeling [
Goffert Elndspark de Goffed Nimegen 18-0d-2010
1H-7-2010 evenement Grole Marit Grode Marit evenementenplen Nimegen Café De Derde Kamer, BUM. van de Berg, Grole Marid 34, reserverng [zonder rechl [
NUMEGEN Z1-12-2009
1H-7-2010 Shichiing Hoshus Arcadie Shichiing Hosus Arcadie, Wi Wellen, S Almarasweg 220, wergund c
24052009 1100 1800 Acinedoag; dalmam=weg Njmegen NLMEGEN ZHN-2000
07-06-2009 7100 1800 Acficdiefong;
ZT-06-2009 1100 1800 Acicleiong;
(5072009 7100 1800 Acfidiefong;
13052008 7100 1800 Acfidledong;
05052009 1100 1800 Acieedong;
2HS-2009 1100 1800 Acticiedong;
(-T0-2009 7100 1800 Actileifong;
A4-07-2010 Kaolpngmars Gemeente nimegen reservering [mef rechE) [
Z7-11-2008
17-07-2010 23-07-2010 Vierdaagsefieesten Centum steben centrum Nijmegen Stichiing Vierdsagsefeesien Njmegen, T. Wjmoel, Keizer reservering [mek rechE) [
Karelpi=in 2 D), Nijmegen - 11-2008
17-07-2010 22-06-2010 Zomeraponiie 2010 Sheven skesk 31 shevermierdnof locatie Njmegen Slichiing Kurst en Bewegen, THM van Etiphout, Psier reserverng [mef rechE) [
Brugmansimal 29 | Mijmegen i7-11-2009
AB-07-2010 Koogzondag Gemeenie nmegen md
18- 11-2009
HHIT-200 2Z3HT-2010 Inkemafionale 'Yienlasg e Afhndsmarsen Njmegen Migmegen (plaats)  Nimegen Shichfing Infematonale Vierdangse, | Groesberimewreg 39, reservenng |mef rechi) [
NUMEGEN - 1120089
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Evenementenkalender gemeente Nijmegen juli 2010

Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

qunning of of enigedei andere wige. De Jer in een dy 4 L daf ieder moment kan wordzn sangepast Dagefje vind men update plaats van de b gingen. Al wizgi
wonrbehouden.

Dtum | Perinde Ewenement [ aciiibeit _ Organisaior | contactpersoon Stetu= Cla=.
sl Locafefs) Lmateie mudnge

23072010 2507-2010  Ewenementenm weekend Wealksde Waalknds evenemeniznplen voor Holland Casing ]
Kimegen 18-01-2ma
30720 Bosken-, crenfiel &n curicsamarkd Manénbueg locafie hoog (ke en Lux] Mijmegen =, ket en zondagemarkien Mimegen, Marbies van d= Wal, reservering (mek rech) [
Wetouder Burgerasize 4, Leuth 26-11-2009
JH7-200 Simafevangaissiie MokensimatBroeriranl kusing Mijmegen Evangelie gemeente De Dewr', LG Marsla, Drocumplern 2, wergund [
MEmegan Z5-1i-2009
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Evenementenkalender gemeente Nijmegen

augustus 2010

Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

g of of enigedei anders wige. De 1 meen + L det ieder moment kar worden sangepast Dsgelfjcs vind een updale plaaks van de bmchiz wizigingen. Alle wizigi
woorbehouden.
Disbum | Periode Evenement | aciiibeit Organisaior | conbaclpersocn Sintu= Cla=.
il Locatel:) Laate muinge
2405200 31-0-2010 Loderj Sliching Rogweek geed geooleplein zuid  Mgmegen wergund
2200
19-06-200 18052010 Siadssband Njmegen Siadssband Woal, ulerenarden, Enchinder Lent ACEN Evenementenburesu Njmegen, T. ¥amoet, Eeizer wergund [
Earedplein 2 D) Mijmegen 20:01-2000
01-07-2010 30-08-2010 Oipen dag Sladionplein localie Goffied 2indion Mgmegen MEC BY, Jan Bluy=sen, Eindionplein 1, NUMEGEN reservering (mek rechB) [
Z311-2009
1707-200 2-06-2010 Zomerexposfie 2010 Slevenskerk 3 sievenskerdhof oot Nijmegen Shichfing Kun=f en Bewsgen, THM van Stiphout, Paier reservening (mek rechl) 4
Brugmansimat 29 | Mimegen 17-11-2009
O1-08-2010 02-08-2010 BoBendsal Alve in behandeling [
burghardl vd berghsir  Nijmegen 12HM-2ma
01062010 NE Traplopen Waslknde evenemenienplein voor Holland Casino Upsinies, 2. Dijicsien resergering (zondes rechi B
Hamegen 28010
Gmle Marit evenemenienplen Njmegen
Kefi=n=bos everementerplen Mamegen
04052010 Eoopzondsg Gemesnie njmegen md
8- 11-2009
0-D5-2010 06-06-2010 Bowwdomp spestiuin TVieldie clemafizsimal  Mijmegen in behandeling '
220
07-DE-2010 Boskenmarit Plizin 1844 evenemenienplein Mijmegen . kerst en zondag=markien Nimegen, Marfien van de Wal, wergund =
Marnénburg locsfie hoog (ke en Lux] Nijmeg Welsouder B tee 4, Leubh 26-11-2009
14-06-2010 Boskenmerit Plizin 1844 evenemenienplein Mijmegen i, kerst en zondsgsmarkien Nimegen, barfen van de Wal, wergund c
Mariénburg locafie hoog (ke en Lux] Nijmegen Wehouder Burgerasies 4, Leuth 25-11-2009
14052010 28-08-2010 Imboducie Universilit Molenpl=in Molensimal Evenementeniocalie Molenplein Ordememers Molenzimst, T Wesis, Molenstmst 70, resergesing [zonder rechi c
I508-2010 0910 2300 Evenemenidag; Kimegen MUMEGEM 11-03-2000

HEHE-2010 14100 0000 Evenemenidag;
I7-08-2010 14100 0000 Evememenddag;
052010 1400 0000 Evenemenidag;
27052010 14400 0000 Evensmenidag;
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Evenementenkalender gemeente Nijmegen augustus 2010

Dz mvenzmenienknlzndsr bevml infoematie over essresngen en'of vemurringasmesgen woor 22n svenement en svenement=niocaties. fan de vermelding op daze svenementeninlander kurnen geen rechien worden omieend op =2n

g of of enigedei anders wige. De 1 meen & + L det ieder moment kar worden sangepast Dsgelfjcs vind een updale plaaks van de bmchiz wizigingen. Alle wizigi

woorbehouden.
Disbum | Periode Evemement | achiibeit ) Organisaior | conbactpersoon Stntus Clas.
il Laate muinge
16-06-2010 Openingzmarit Infroductie RU Omidkensiein park bmikenziein Njmegen Radboud Universieit Nimegen, Sigrd van den Berg reservenng) |mef rechi) B
232200
19-06-2010 Plater- en ibeurs Grole Marit evenemenienplen Njmegen dynamie plafen & od beus, A Frifers, Kiooskerho 19, Sholde  reservening |met rechl) [4
30-11-2009
20-08-2010 22-08-2010  Ewvenementenm] weekend Waaksde Waslknds evenemeniznplen voor Holland Casing i '
Ngmegen 18-01-A00
2H0E-2010 27-06-2010  Bowwdorp Hezenkamp Gaoffiert Slndsperk de Goffed Njmegen Stichiing Kindemcivileiien Hezenkamp, M van der Honing, wergund [
Hamiel Freszevinem 82 | Njmegen 2003-A770
H-08-2010 Boskenmarit Plzin 1844 mvenementenplen Mjmegen = kerst em zondsgemarki=n Mimegen, bMarben van d= Wal, wergund [
Maorénburg locafie hoog (ke en Lux] Nijmegen Weshouder Burgerasies 4, Leuth 35-11-2009
H-06-2010 Stmatevangsirate Moien=imatBmentant ousng Kjmegen Evangslie gemeente ‘De Cew', LG Marsla, Crocusplein 2, wergqund =
Kijmegen 26-11-2009
22-06-2010 26-06-2010  Bowwdorp Dulezndam maleer 30 stmaf  Mijmegen AM Laly, Schomenburgsimat 16 | Mjmegen reservenng) |mef rechi) [
15-11-2009
2062010 Z7-06-2010  Bowwdomp Hees komeirnsireat  Ngmegen \iereniging domsbeinng Hees, MPC) Vemnoulen, reservenng |mef rechi) [4
Urenusstmat 2 | Njmegen iF-11-2009
22-06-2010 26-08-2010 Wskan Takan 2010 Grole geest Waiericwarier rviersirant  Nigmegen Kinderoumdorp Walerowariier, C L. Dijs, Nina Simonesimat reservering [mef rechi) c
38, MLMEGEN 12-11-2009
23-08-2010 27-08-2010  Bowswd nwp Linde niurgh weterrqes]  Mjmeger Bowwdom Lindenturght, JMGP Mamesf, Hilskensscier 142 peservering |met rechl) [
sir 1461 , Njmegen 26-11-2009
23-06-2010 Z7-06-2010  Kindert dorp Benedensind Bi i Kronenburgermpark park en locabe: Mijmegen ‘Werigroep Bomndorp Benedensindicenirum, P. van Stelum,  reservering |med rechl) [4
D Ruylersbast 38 | Nijmegen 05-11-2009
23-08-2010 Z7-08-2010  Kimadeert doep Bemeder=tad Bi e Kronenburgemarnk park en ocabe Mjmegen ‘Werkgroep Bomrdorp Benedenstad Centrum, P van Stevum,  reservenng |met rechE) [
de Ruylersimat 38 | Njmegen 2-11-2008
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Evenementenkalender gamaanta Nijmegen

augustus 2010

Deze: evenemenienknlender bevat informatie over reserseringen end

woor een o Asnde

iding op deze ienknlender kunnen geen rechien worden onfieend op een
evenemenievergunning of of enigedei anders wigs. DemmnhﬁudmuuﬂdﬂmudlmddmmdhnmuﬂmlDup-*suﬂmupﬁzhhmdeungemhqnjmﬂhmm

woorbehouden.
Disbum | Perinde Evenement | aciiibeit Organizsior | conbsclpersoon Sintu= Cla=.
el Locicfa) Laatsde muinfe
23-05-2010 27-05-2010 Bowwdom 2000 Beakensiein Shichiing Bouwdorp Bmbdznsiein, TCH Comelissen, Kamunnik  reservering (mek rech) 4
dalmarsweg  Mijmegen Pelesimai 32 | Njmegen DE-4-2m7a
23-06-2010 31-06-2010 Gebromders van Limbury Festial burchiximat  Mijmegen Stichfing Gebmeders van Limburg, Henk van der Zand, van reservering |mef rechi) 1
05201 0700 2300 Evenementdng; =t shevenskerhof  Njmegen Welderensfraat 102, HUMEGEW S5 T1-2009
20052070 0900 2300 Evenemensidag; Vialkhof evenemenieniocafe Mijmegen
Kmnenburgemark park 2n iocatie Njmegen
Centrum simien centram Kijmegen
24-06-2010 25-06-2010  HAN infroduciie Hunnerpark locafie voor evenemenien Ngmegen particulier, P. Jamse reservenng (zonder rechi [
Of-34-2070
24-06-2010 AL i Towm Centum simien centrum Nijmegen Fadboud Universist Nimegen, Sigead van den Berg reservering |mef rechi) g
1-12-2009
25-05-2010 28-08-2010 Imboduce HAM Molenplzin Molensimal Evenementeniocalie Molenplein Ordememers Molenzimst, T Wesis, Molenstmst 70, resergesing [zonder rechi [
Mimegen MLUMEGEM 12012000
26-06-2010 31H-06-2010  Gebroeders van Limburg Festival burchisimat Mjmegen Stichiing Gebrosders van Limburg, Henk van der Zand, van reservenng) |mef rechi) u
ZBO8-2010 074N 2300 Evemementong; =i, sleyenskedthof  Nijmegen Welderensiemat 100 MLIMEGEN 26-11-2009
2O5-2010 094N 2300 Evememerntong; ialkhof evenemenieniocafe Ngmegen
Kronenburgempark park en iocatie Mjmegen
Cenbrum simien centrum Mijmegen
27052010 Inbo Han festisl Cenbrum stmien centrum Mijmegen HAN Event, F van den K ker, Heyendaabeweg reservering (mek rechB) B
141, NLMEGEN 12-11-2009
28-05-2010 Cinfe: Frowip Buurfeest pontanussimat  Mijmegen Cak Frowipn, PJ Huizmans, Postanusstmat 51, NUMEGEN reservering (mek rechl) [
06 11-2009
20-06-2010 28-06-2010 Gebroeders wvan Limburyg Festival burchisimat  Nimegen Sfichiing Gebrosders van Limburg, Henk van der Zand, van reservering [mef rechi) &
ZB05-2070 0700 2300 Evensmenidag; =i, sieyensicedthof  Nijmegen Welderensirmat 102 MLIMEGEN 26-11-2009
205201 0900 2300 Evenementang; Valdnof everementenlocate Mjmegen
Eronenburg=rpark park en locabie: Nijmegen
Canbum simien cembrum Nimegen
Gepublicessd op: 20-04-2010 15:5028 D4GG - Dpenbare Ruimie - Slndsinezichi - Vemunningzn Pagina: 22




Bijlage Il Enquéte

Onderzoek naar de wensen van studenten betreffende (Nijmeegse) evenementen

Beste Respondent,

Het doel van deze enquéte is om meer inzicht te krijgen in de wensen van Nijmeegse studenten
met betrekking tot evenementen. Waar liggen de interesses en voldoet het Nijmeegse
evenementenaanbod aan de wensen van studenten?

Wil je aub aankruisen wat op jouw situatie het meest van toepassing is?

Geslacht O Man
O Vrouw
Leeftijd ... jaar

Aan welke onderwijsinstelling studeer je?

@) Universiteit
O HBO
0] Anders, namelijK:..............eoeeeiiiiiiiiinnnn,

In welk jaar van je studie zit je?

1° jaar
2° jaar
3% jaar
4° jaar
Anders, namelijK..........cccoeeeeeeeene,

O00O0O0

Woon je op kamers?

O Ja
O Nee, ik woon nog thuis
O Anders, namelijK........ccccoeveeeeiiiiiinnnnn.

In welke gemeente woon je?

@) Gemeente Nijmegen
6] Anders, namelijK..........cccoeeeeeeennn,



Kun je aankruisen of zelf invullen ( ja of nee en waarom) wat op jou van toepassing is

betreffende onderstaande categorieén van evenementen? Indien de hokjes te klein zijn, kun

je eronder verder schrijven. Je mag meerdere hokjes aankruisen.

Filmfestival

akbeurs/markt

Introductiefestival

Fotografie

entoonstelling

Literatuur

Pop, Rock

Dance / house

Jazz & blues

ICountry /western

Klassieke muziek

Nederlandstalig

oneel, Musical

Cabaret, Comedy

Binnensport/ Denksport

lAuto/motorsport

Balsport/ Buitensport

ielersport

Loopsport

EE

Ik ben er geweest

En ik zou het ook aanraden aan

anderen

Ik vind het interessant

Gezellig, goede sfeer

Om anderen met dezelfde

interesse te ontmoeten

Omdat vrienden er heen gaan

Omdat het gratis is

Om er iets van te leren

Om te ontspannen

Anders, namelijk

Nooit eerder van gehoord

Er komt geen leuk publiek

Omdat vrienden niet gaan

Vanwege financiéle redenen

De sfeer staat me niet aan

Ik vind het te druk

Ik vind het niet interessant

Maar ik zou er best een keer

naar toe willen

Anders, namelijk

78




Ga je weleens naar een van de volgende Nijmeegse buitenevenementen toe? (ja of nee en

waarom + je mag meerdere antwoorden aankruisen)

Dag van het levenslied

Hemelvaartnacht

Samba festival

Roos v Nijmegen

Marikenloop

Music Meeting

Kronenburg Klassiek

k Molenplein

7-heuvellenloop

Kunstsprong Lux

Boekenmarkt plein 1944

Gebroeders v Limburg

Forta Rock

Nimege 100 Miglia

Rock Royale

Valkhof)

(Hunnerpark)

(grote markt)

(Kelfesbos)

EE

Ik ben er geweest

En ik zou het ook aanraden aan

anderen

Ik vind het interessant

Gezellig, goede sfeer

Om anderen met dezelfde

interesse te ontmoeten

Omdat vrienden er heen gaan

Omdat het gratis is

Om er iets van te leren

Om te ontspannen

Anders, namelijk

Nooit eerder van gehoord

Er komt geen leuk publiek

Omdat vrienden niet gaan

Vanwege financiéle redenen

De sfeer staat me niet aan

Ik vind het te druk

Ik vind het niet interessant

Maar ik zou er best een keer

naar toe willen

Anders, namelijk

79




Ga je weleens naar een van de Nijmeegse buitenevenementen toe die niet in deze vragenlijst
genoemd zijn?

O Nee
O NVT, ik ga nooit naar dit soort evenementen

Bedankt voor het invullen van de enquéte!

80



Bijlage Ill Bezoekersmotieven in percentage en redenen om niet te gaan in

percentage berekend over n studenten dat wel is gegaan of niet naar het

festival is gegaan (n= 40 min aantal dat wel geweest is).

.
_ 2 S
© o c 4= %)
e 12 " s B s B B[S
58 = S L 15 EERIEERPE E
o 1] [© = 1%} S o £ B o2} k-
S EREBEREEREEELRELRIEE
o 3 > © o 2 o I~ = [ B © = (o 2 IS =y @ S
LB RB BEEERBRIEGRBEI EI EEEE S
E R B e B lea 2 218k I1€EB I I 2@ |8
E S EPRPPEPERBRIEE LR REBER
10|23 |70|20 (45| 5 |55 (80 |20 13 |50 |70 |60 |13 |13 (38 | 25 | 43
3%
JA | Ik ben er geweest % | % | % | % | % | % | %|%|% % | % | % | %|%|%|%|%|%

En ik zou het ook aanradenaan | 75 | 44 | 75 | 63 [ 22 | 50 | 59 | 69 | 63 40 | 65 | 64 [ 83 |40 | 60 | 67 | 40 | 35

0%
anderen % | % | % | % | % |%|%|%|% % | % | % | % | % |%|%|%|%
75|44 {14 (88|83 |50 |18 |16 |25 60 |10 (46 [ 29 | 60 | 60 | 20 | 10 | 24

0%
Ik vind het interessant % | % | % | % | % |%|%|%|% % | % | % | % | % | % |%|%|%
25 791 0| 0|0 8 ]|75]38 40 |80 |46 |54 | 0 | 20|47 |40 | 29

0% 0%
Gezellig, goede sfeer % % | % | % | % | % |%|% % | % | % | % | % | %|%|%|%
Om anderen met dezelfde 25|11 (46| 0 [ 6 | O |14 19|13 of1l0|{0|0|O0O|O0O|7]|]0]|66

0%
interesse te ontmoeten % | % | % | % | % | %|%|%|% % | % | % | % | %|%|%|%|%
25 36| 0|6 |0 |73|66(50|10| 0 |65|18|25|20|40|53|40|35

0%

Omdat vrienden er heen gaan % % | % | % | % | % | % | % |0%|% | %|%|%|%|%|%|%|%
18| 0|0|0|5]|9]0 oO|5|4|0|0|]0]|0]10]|O0

0% | 0% 0%
Omdat het gratis is % | % | % | % | % | % | % % | % | % | % | % | %|%|%|%
50(8 |7 (386 |0|5|0]|0 200 (|12{4|0|0]|7|10]|0

0%
Om er iets van te leren % | % | % | % | % | %|%|%|% % | % | % | % | % | %|%|%|%
50 39|13 | 0 (50|86 |63 |63 60 | 75 (68 [ 92 | 60 | 40 | 53 | 40 | 35

0% 0%
Om te ontspannen % % | % | % | % | % | %|% % | % | % | % | % | %|%|%|%
o|0|O0O|O|]O]|]O]|O o|0|O0O|]O]|]O|O]|O]|O]|12

0% | 0% 0%

Anders, namelijk % | % | % | % |%|%|% % | % | % | % | % | %|%|%|%
N 14|16| 8 |16|5|13| 6 | 0|16|13 (11|10 0 | 6 |17 9 | 8 |10 9
EE | Nooit eerder van gehoord % | % | % | % | % | % |%|%|%| % |%|%|%|%|%|%|%|%|%

0|6|0]|3]|]0]13]|3 3(5(0|0|3|0|4]|3]|4

0% | 3% 3%
Er komt geen leuk publiek % | % | % | % | % | % | % % | % | % | % | % | %|%|%|%
0o|3|0|3]|]0]|]0]O o|0|O0O|O0O]|3]|3|4]|]0]0O0

6% | 0% 0%
Omdat vrienden niet gaan % | % | % | % |%|%|% % | % | % | % | % | % |%|%|%
8|3|5|0|0]|]0]|O 3/0(o0o|0|O0O|O0O|O|O0]O

0% | 0% 0%
Vanwege financiéle redenen % | % | % | % |%|%|% % | % | % | % | % | % |%|%|%
0|3|0|5|6]|]0]|O0 6| 5(0|0|0|O0]|4]|3]|4

3% | 3% 0%
De sfeer staat me niet aan % | % | % | % |%|%|% % | % | % | % | % | %|%|%|%
8|3|0|0|6]|]0]|O0 o|5|0|0|0|3]|4]|]0]0O0

3% | 0% 0%

Ik vind het te druk % | % | % | % |%|%|% % | % | % | % | % |%|%|%|%

25|52 |50 |41 |45 |63 |56 (38|47 |85 |74 |60 (58|31|66|74|76|83]|78

Ik vind het niet interessant
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%

%

%
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Maar ik zou er best een keer 56 32(17|38|41(16 |39 |75 |34 9 (10|42 (69|11 |14 (12| 3 |13
3%
naar toe willen % | % | % | % | % | %|%|%|% % | % | % | % | % | %|%|%|%
0 0 5 0 0 0 3 3 110| 0 0 0 0 0 0 0
0% | 0% 3%
Anders, namelijk % | % | % | % |%|%|% % | % | % | % | % | % |%|%|%
S
i . 5 |5
@ (] c 2 ©
c e @ o £ =
25 L IS w |8 | |8 |3 & |5 2
ERERRLIEXEERL |»E |2 e |, c £
o [E = |[E |o 1] = c s 2 B | 5 = >
e & 9 = @ |¢ |53 | KB |o 9 6 H | = |la |8 |8
c |18 = E ¢ > 2 @ |3 s g kS o o o B 5 |E lo
S @ 8 2 € | 5] § 3 |2 e <] i o LA S (=S [T ]
» EEBEIZISERLIERE|IEEERELIELIEE
S £ 8 B 5 |5 |& L2 R G RE R E B~
3545 |13 | 5 | 18 60 | 30 10 0|o0 50 | 68 | 35 | 50
8% | 3% 3% 3% 3%
JA | Ik ben er geweest % | % | % | % |% % | % % % | % % | % | % | %
En ik zou het ook aanraden aan | 64 | 44 | 60 | 50 {43 | 10 | 10 | 67 | 25| 10 | 50 0| 0 |10|60|63|29 |50
0%
anderen % | % | % | % | % |0%|[0%| % |%|0%| % % | % |[0%| % | % |%|%
7 (11|40 |50 |14 | 33 25| 8 | 10 | 50 0|0 10(19 (14| 5
0% 0% 0%
Ik vind het interessant % | % | % | % | % | % % | % | 0% | % % | % % | % | % | %
7172180 |50 (57| 10 83|58|10|( 0 |10| 0|0 |10|85|67|57]|75
0%
Gezellig, goede sfeer % | % | % | % | % |0% % | % [0%| % |0%| % | % |0%|%|%|%|%
Om anderen met dezelfde 21|11 0|0 | O 13|/ 0 (10| 0 0|0 10(22(7 1|0
0% | 0% 0% 0%
interesse te ontmoeten % | % | % | % | % % | % | 0% | % % | % % | % | % | %
64 33|120| 0 |29 33 46 (33| 10| O 0|0 |10|60|70 (21|60
0% 0%
Omdat vrienden er heen gaan % | % | % | % | % | % % | % | 0% | % % | % |[0%| % | % | % | %
21| 6 | 0| 0[O 13| 8 0 0|O0 10|15 7 | 5
0% | 0% 0% 0% 0%
Omdat het gratis is % | % | % | % | % % | % % % | % % | % | % | %
o|j|o0O|l0|O0]|O 0| 0|10 |50 0|0 514]|0/|0
0% | 0% 0% 0%
Om er iets van te leren % | % | % | % | % % | % | 0% | % % | % % | % | % | %
50 (28|40 | 0 |43 33 46 | 17 25 0|0 40 | 48 | 29 | 35
0% 0% 0% 0%
Om te ontspannen % | % | % | % | % | % % | % % % | % % | % | % | %
o|jo0f(0O|0]|O 0|0 0 0|0 o|0|O0|O
0% | 0% 0% 0% 0%

Anders, namelijk % | % | % | % | % % | % % % | % % | % | % | %
N 315043 |74 |12 |54 |62 (13| 7 |64 |50| 74 |60 (80|64 |45 | 8 |50 |45
EE | Nooit eerder van gehoord % | % | % | % | % | % | % | %|%| % | %| % |%|%|%|%|%|%|%

8 18| 0|3 |3 0|0 3 5/0|13|0|8|8]|0

Er komt geen leuk publiek % | % | % | % | % |0%|[3%| % | % [3%| % |0%|% | %| % |%|%|%|%

oO|0|6]|3]3 0|0 0 3 (5 0(0]|4]5

Omdat vrienden niet gaan % | % | % | % | % |0%|0%| % | % |0%| % |0%| % | % |8%|%| % | % | %

o|jo0Of(0O|0]|O 0|0 0 0|3 o|0|O0|O

Vanwege financiéle redenen % | % | % | % | % |3%|0%| % | % |0%| % |0%| % | % |0%|%|%|%| %

419(19|3]|6 0|0 0 0|0 0 (15| 8 | 5

De sfeer staat me niet aan % | % | % | % | % |0%|3%| % | % |0%]| % |0%]|% | % |0%|%|%|%|%

4150|019 25| 4 0 0|0 o|8|0|0O0

Ik vind het te druk % | % | % | % | % [0%|0%| % | % |[0%| % |[0%|%|%|0%|%|%|%|%

Ik vind het niet interessant 3119 |26[18 (36|16 |33 (31|46|18 (39| 15|28 | 5 |18 |30 (46|19 30
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% | % | % | % | % | % | % |%|%|%|%B|%|%B|%|%|%|%|%B|%
Maar ik zou er best een keer 27 (14 (20| 3 | 24| 22 2503213 | 0 513 15|15 |15 5
naar toe willen % | % | % | % | % | % |0%|%|%| % |%|[5%|%|%|5%|%|%|%|%
o|jo|O0O|O0]O 0|0 0 0|0 ojoflo0]|oO
Anders, namelijk % | % | % | % | % |0%|0%| % |%|[0%| % |[0%|%|%|0%|%|%|%|%
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